Ata do refatirio da subcomissiio técnica sobre Plano de Comunicacio Publicitiria

As 10 horas e 54 minutos do dia treze de janeiro de 2026, a subcomissdo de andlise Ecnica
reuniu-se para proceder a avaliagdo dos planes de comunicacdo publicitiria das candidaturas
apresentadas ao processo de licitagio para contratagdo de agéncia publicitiria para a
Prefeitura de Juiz de Fora,

A subcomissio recebeu os documentos relativos a cinco candidaturas. Aberto o envelape
“A", via ndo idennficada, que constava ¢ Plano de Comunicagdo Publicitiria de cada
proponente, procedeu-se & leitura dos documentos apresentados. A sessiio foi interrompida s
13 horas e 45 minutos.

A sessdio foi retomada as [0h, do dia 14 de janeiro. Os avaliadores procederam,
progressivamente, 4 avaliagio de cada um dos pontos, classificando os subitens segundo os
parimerros estabelecidos. No momento apropriade, também foram analisadas as Hminas
demonstrativas. Os pareceristus concluiram a avaliagdo, ratificando o cumprimento de todas
s suas atribulghes e o mtendimento, por parte das proponentes, aos requisitos exigidos. A
media final foi calculada a partir das avaliagdes individuais de cada membro, discutidas
coletivamente. conforme consta na gravacdo da sessio e nos documentos anexados. A sessio
foi interrompida para a confecgdio da ata ds 12h54.

Nova sessdo foi aberta ds 9h30 desta segunda-feira, 19, para a leitura da presente ATA. Nio
havendo dhices, a subcomissdo técnica encerra o processo de andlise téenica do envelope A,
com lavramra da presente ata. As notas & parimetros acompanham este relatorio,
devidamente assinadas ¢ rubricadas pelos avaliadores:

Avaliadores:

Pedro Brasil Silva

Assinatum:_ﬁ_g_lm Fl,};;mqﬁ -CJ_;!,

Marcelo Souza Coclho :

Assinalura:

Mariana Zibordi Pelegrini

Assinatura; Jhr!ﬂh{m& .B,Iuhll FL'?.I O




RELATORIO INDIVIDUAL DE AVALIACAO

Plana de Comunicagio Publicitiria — Anexo [V
Proponente: Empresa |
Data: |3-01-2025

QUESITO: RACIOCINIO LOGICO
Nota atribaida (média): 833/ 10 pontos

AVALIADORIA): Pedro Brasil Siva

) Plano de Comunicagio apresentado demonstra urma bod compreensio dis canseteristicns de Juir de
Fora e das atividades relevanics para 4 camunicaghio publicitria A identificagdio do problema
expecifico de comunicagio do Poder Executive Municipal ¢ bos. A leitura do pepel do Executivo no
contexlo social, politico ¢ econdmico tambem foi considerada dtima. A percepgdio da natureza,
extensdo e qualidade das relaghes do Executive eom seis piblicos & otima.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

A proponente demonstrou um bom nivel de compreensio sobre as panticularidades socicecondmicas
de Juiz de Fora ¢ das dindmicas publicitirias locais, U plano logrou EXito em contextualizar o papel do
Poder Executivo na esfers social e politica, slendendo oo quesity de universalidade, Mo entanio, a
identificacio do problem: de comtnicagio especifico fol avaliada comuo regular, indicando gue.
embura a ogéncin entenda o cendrio MacTo, a precisio diagnostica sobre as dores imediatas da
administragio municipal poderia ter sido mais aprofundada. A andlise das relagdes entre o Executive
e sens pablicas foi considerada satisfatina

AVALIADOR{A): Mariana Zibordi Pelegrini

A praponente demonstra bom conhecimento das caracteristicas de Juiz de Fora ¢ das atividades
relevantes pars a comunicagdo publicitaria. A identificagiio do problema especifico de comunicagio
Jo Poder Exccutivo Municipal & boa, ¢ o leiura do papel do Executive o conlexio social, polities ¢
conndmice & dtima, A percepgiio da nalureza, extensao & qualidade das relagbes do Executivo com
seus pablicos & dtima, contemplando extensamenie diversidade em questdo.

QUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICA CAO PUBLICITARIA

Nota atribuida: B.86 / 10 ponios

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A proposta apresenta boa adequagio do conceilo 4 nalureza ¢ gualificacio do Executivo ¢ a0 seu

problemis especifico de comunicagdo, A argumentagho que susienia i prapasta & dtima, ¢ 08
desdobramentos positivos do conceito para a comunicacho pablica foram consideredos bons,

§ &£ A



AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

A proposia apresentou umo adequacde de conceillo & natureza do Poder Executivo & na consisténcia da
argumentagac, A esiraiegm revelou-s¢ logica ¢ bem estruturada, com o conceito central sendo
desdebrado de forma eficaz para oz diversos piblicos da cidade. Apesar da dtima base estratégien, a
amplitede daz frentes de comunicagio podena ser ainda mais diversificada.

AVALIADOR({A): Mariana Zibordi Pelegrini

A proposta apresenta boa adequagio do conceito @ natureza € qualificagio do Executive e no 2eu
problema especifico de comunicagio, A argumentagdo que sustenta a proposta também ¢ boa ¢ os
idesdobramentos positivos do conceito para a comunicacio piblica foram considerados Gtimos.

':;IUEEIT:]: IDEIA CRIATIVA
Nota atribuida: 43/ 45 pontos

AVALIADOR(A): Pedre Brasil Siva

A proposia & regular em relagdio 4 adequagio ao problema de comunicacio (ds margens do Rio
Pariibimal. A oniginalidade da combinacio dos clementos ¢ dtima, ¢ a simplicidade da forma sob a
gual se apresenta também. A multiplicidede de mierpretpgbes favordveis que a proposie compona é
exeelente, assim como a cobertura dos segmentos de publico pretendidos. A pertinéncia 4s atividades
do Executive e sua insercho na sociedade ol considerada com s pontuacio maxima, assim como os
desdobramentos comunicativos demonstrados nas pegas. A linguagem das pegas em relaglo aos meios
propostos estd otimi @ o exequibilidade das pecas for julgada otima.

AVALIADOR{A): Marcelo Souza Coelho

A propaosta criativa apresentou alta originalidade, o concento visual ¢ a linguagemn foram didaticos ¢ de
ficil absorgdio, obtendo nota mdxima em guase todos os subcritérios. A campanha focada na
reformulagio das margens do Rio Paraibuna mostrou-se eriativa ¢ acessivel. A pontuagiio s ndo ol
plena devido & adequagdn ao problema especifico, onde a solugdn criativa poderia estar mais
estrertamentes vinculada aos desalios operacionais da comunicagio do Poder Exccutivo para este tema
especifico,

AVALIADOR(A): Mariana Zibordl Pelegrini

A proposta & regular em relogdo d adequagdo cspecifico de comunicacio. A originalidade da
combimagde dod elementos & otima. A simplicidade da forma sob o qual s spresenta & otima. A
multiplicidade de interpretagies [hvordveis que a proposta comports ¢ Gtima, com cobertura atima dos
segmentos de pithlico pretendidos, A pertinéneia 4s atividedes do Executivo e sun insergio na
socicdade foi considerada Gtima, Os desdobramentos comunicatives demonstrados nas pecas siio
atimos, A linguagem das pegas em relagio aos meios propostos & 6lima.

QUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA

Mota atribuida: 54/ 15 pontos
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AVALIADOR{A): Pedro Brasil Siva

A proposta ndo demonstrou conhecimento dos hibitos de leitura e audicio dos publicos prioritdrios ¢
oplou por investir em uma TV sem produgio de conteddo em Juiz de Fora. A capacidade analitics
subre esses hibitos ¢ também regular, assim como & consisténcia do plano simulado de distribuigdn
dos pegas. A economicidade na aplicacio da verba de midia também niio foi stendida ja que ha
investimentos em veiculos com poucs visibilidade { Didrio Regional e Folha JF) e as solugdes de
midia e ndio midia apresentadas foram regulares em termos de criatividade e tnovagio.

AVALIADOR{A): Marcelo Souza Coclho

A proposta ndo contemplou os itens de conhecimento dos hibitos de leitura sudicio e
cconamicidade. A justilicativa reside na falla 1écnica de plancjamento ao priorizar veleulos de menor
penetregio e relevancia no mercado local, como o Didrio Regional, em detrimenta do principal jomal
de cireulagio didria da cidade (Tribuna de Minas), Tal escalha compromete o eliciencia do gasta
piblica e demanzira desconhecimento da jomada real de consumo de midia do crdacio juiz-forane, A
copacidade anulitica ¢ a inovagio em solugdes de midia ambém foram julgadas como regulures

AVALIADOR{A): Mariana Zibordi Pelegrini

A proposta demenstra nae demonstrou conhecimento dus hibitos de leitira ¢ audiglo dos publicos
prieritiries. Também por isso, a capacidade analitica sobre esses hibiws & regular, ¢ a congisténcin do
plano simulade de distribuicio das pecas ¢ regular, A economicidade na splicacio da verba de midia
hia atendeu aps conceitos do edital, As solugbes de midia e ndo midia apresentadas foram tmbém
regulares em termos de eriatividade e movagio,

Nota Final: 5.4/ 15 pontos

NOTA FINAL TOTAL (MEDIA) - 65.59
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RELATORIO INDIVIDUAL DE AVALIACAO

Plano de Comunicacio Publicitdria = Anexo IV
Proponente: Empress 3
Data: 14-01-26

QUESITO: RACIOCINIO LOGICO
MNena média - 946

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Silva

0} Plano de Comunicogiio apresentado demonstra uma dtima compreensdo das caracteristicas de Juiz
d¢ Fora ¢ das atividades relevantes para a comunicacio publicitiria. A identificagio do problema
especificn de comunicagio do Poder Exccutive Municipal ¢ dtima, ¢ a leitera do papel do Executivo
no conexto social. politico ¢ ceondmico também. A percepcio da naturesa, extensio ¢ qualidade day
relagdes do Executivo com seus plblicos & boa, mas falturam agdes especifices para a Zona Norte da
cidade, a mais aletada pelas mudangas nas margens do Rio Paraibuna.

AVALIADOR{A): Marcelo Souza Coelho

A proposte demonslrou compreensio plena das caracteristicas locas de Juiz de Fora e das atividodes
publicitirias pertinentes. A identificagio do problema de comunicagio do Poder Executivo fol precisa
e alimhada & realidade institucional da Prefeitura. A leiturs do papel do Executivo nos contexios
goctul, politico e econdmico apresentou-se aprofundada, enquanto a percepedo das relagdes com os
plblicoz-alvo demonstrou ¢sforgo de pesquisa e analise satisfatona,

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

3 Plano de Comunicagio apresentado demonstra ume compreensdo Otima das caracteristicas de Juiz
ide Fora e das atividades relevantes para a comunicagdo publicitaria, A identificagdo do problema
especifico de comunicagio do Poder Executive Municipal é excelente. A leitura do papel do
Executiva no confexto socizl, politico e econivimico & otima. A percepgdio da namreza, cxtensdo o
qualidade das relaghes do Executivo com seus piblicos & boa, devide a limitagio das territonalidades.

QUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
NOTA MEDIA -9.4

AVALIADOR{A): Pedro Brasil Silva

A propoesta apresenta otums adequagio do conceito 4 naturces ¢ qualificaclo do Exccutive ¢ ao seu
problema especifico de comumeaciio. A argumentsciio que sustents a proposta ¢ Ohma. ¢ os
desdobramentos positivos do conceito para a comunicagio piblica foram considerados bons. Mais
wimia vez agqur. sentimos falta de sgoes voltados para a Zono Morte de Juiz de Fora ¢ pacs as classes C e
13, mais afetadas pelas obrag nas margens do Rio Paraibuna
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AVALIADOR{ A): Marcele Sovza Coclho

A estrategia apresentou excelente adequagdo do conceito 4 natureza do Poder Executive ¢ ao
probiema de comunicagio apresentado. A argumentagdo logica e & estrutura de defesa da proposta
foram bem fundamentadas, Os desdobramentos positivos pars a comunicacio plblica foram
considerados bons, demonstrando coeréncia na aplicagdo do conceilo sos diferentes segmenios da
populagio, mas podendo ser mais amplos para os piblicos direiamenie atingidos pelas obras.

AVALIADOR{A): Mariana Libordi Pelegrini

A propoesta aprésenta adequagio otima do conceito & notureza e qualificacio do Executive ¢ ao seu
problema cspecilico de comunicegio. A argumentagdo que sustents a proposta ¢ Glima, ¢ os
desdobramentos positivos do conceito para a comunicagio piblica foram considersdas bons, pois nio
contemplam a amplitude das erriorialidades.

QUESITO: IDEIA CRIATIVA
NOTA MEDIA - 38.33

AVALIADOR{A): Pedro Brasil Silva

A proposta € otima em relagio a adequacdo ao problema de comumicasdo (s reformulscio das
muargens do Rie Parmibuna), A originalidade da combinagio dos elementos ¢ dtima, e & simplicidade
dis fiorma sob a gual se apresenta € dtima. A multiplicidade de interpretagiies favoriveds que a proposta
comporia ¢ otima, com boa coberiura dos segmentos de pablico pretendidos. A pertinéncia ds
atividades do Executive ¢ sun insergiio na sociedade foi congiderada dtima. Os desdobramentos
eomunicativos demonsirados nas pegas sio Mimos. A linguagem das pecas em relacho acs meios
propostos esta excelente, ¢ & exequibilidade das pegas fioi julgads sates farona.

AVALIADOR(A): Marcelo Souzs Coclho

A proposta demonstrou adequagio zo problema de comunicagio, Os desdobramentos comunicativos,
a pertingncia 45 atividades do Executive e a compatibilizagio da linguagem aos meios prapostos
destacaram-se pela eficheia, clarezs ¢ engajamentc, No entanto, observou-se uma limitagio na
multiphcidade de interpretagdes e na cobertura de segmentos de piblico, indicando uma abordagem
muiter especifica. A originalidade ¢ a simplicidade da forma foram consideradas adequadas 45
golugbes apresentadas, mantendo a exequibilidade téenica das pecas.

AVALIADOR(A): Mariana Libordi Pelegrini

A propusia & Otima em relagio & adequagdo so problema de comunicagBo. A originalidade da
combingcio dos elementos & regular, mas a simplicidade da forma sob a qual se apresenta @ étima. A
multiplicidade de imerpretagles favorivers que a proposta comporta & boa, assim como a cobertura
dos segmentos de publico pretendidas, ja que alguns segmentos de pablico nio faram contemplados.
A pertinéncia ds atrvidodes do Excoutive e sun inserpio na secicdade fon considerada otima, Os
desdebramentos comunicatives demonstrados nas pegas siio ammos. A linguagem das pegas em
reliagdo 408 meios propostos & otimy, ¢ o exequibilidade das pegas fof julgads como regular,
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QUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA

NOTA MEDIA - 14,2
AVALIADOR{A): Pedro Brasil Silva

A proposta demonstra um amplo conhecimento dos hdbitos de leitura ¢ audigho dos pablicos
priofitarios. A capacidade analitica sobre ésses habitos ¢ hoa, 12 que em alguns casos, como a da
eatrategin com inflluenciadores, poderia ser melhor executada, ou seja, wpesar do conhecimento dessa
rede local, ela nio & aplicavel na pritice pera um dnglo piblico, A consisténcta do plane simulado de
distribuigio das pegas & dtima, A economicidade na aplicecio da verba de midia foi avalinda comi
atima, assim como as 2olughes de midia ¢ ndo midia apresentadas,

AVALIADORIA): Marcelo Souza Coelho

A pstratfgia de midia evidenciou conhecimento aprofundado do méercado de Juz de Fora e dos
hibitos de consuma dos publicos prioritanos. O plano simulade de distribuiciio apresentoy
CORSIIENCLD ¢ coeréncia com a estratégia geral. A proposta stendeu sos principios de economicidade
nz aplicagdo da verba e apresentou soluglies de midia ¢ ndo midia com bons niveis de criatividade ¢
inovagin, demonstrendo capacidade enalitica proficus,

AVALIADOR{A): Mariana Zibordi Pelegrini

A proposta demonsira um alimo conhecimenio dos habitos de leitura ¢ audicio dos pablicos
prioritanios, A capacidade anelitica sobre csses habitos ¢ bos, e s conssténeia do plano simulado de
dizstribungsio das pecas @ otima, A economicidade na aplicacio da verba de midia for avaliada como
otimu, ¢ as solugdes de midia ¢ nio midia apresentadas foram Gtimas em termos de coalividisde ©
oY AGAD,

Nota Final: 71,39/ 80 pontos



RELATORIO INDIVIDUAL DE AVALIACAO

Flago de Comunicacie Poblicitdria = Anexo [V
Proponente: Empresa 3 - A energia do Progresso Corre por JF
Data: 14/01/2026

QUESITO: RACIOCINIO LOGICO
NOTA MEDIA - 9.33

AVALIADOR{A): Pedro Brasil Silva

O Plano de Comunicagio apresentado demonstra uma compreensdo otima das caracleristicas de Juiz
de Fora e das atividedes relevantes para a comunicagdo publicitiria. A identificacio do problema
especifico de comunicagio do Poder Execulive Municipal & excelenie, A percepeiio da naturera,
exiensio ¢ Jualidade das relagiies do Executive com seus piblicos & boa, mas faltaram agdes
direcionadas ao pablico mais impactado pelas intervengdes nas margens do Rio: a Zona Nene de Juiz
de Fora.

AVALIADOR{A): Murcels Souzi Coclho

O Plano de Comunicagio apresentou uma compreensio limitada das caracteristicas sociveulturais de
Juiz de Fora e das atividades pubhcitarias pertinentes 4 regido. A identificagio do problema de
comunicagio do Poder Executivo nevelou-se distante da realidade institucional lecal, resultando em
umin leitura spenns regular do papel do Execulivo nes contextos social, pelitico & econdmica. A
percepeio das relagdes com os publicos-alve lol considerada restrita, falhando em contempliar a
scgmentacio cspeeifice necessdria pira o municipio.

AVALIADOR{A): Mariana Zibordi Pelegrini

0 Pleno de Comunicacio apresentado demonstra uma compreenslio Mima das caracteristicas de Juiz
de Fora e das atividades relevantes pars a comunicagiio publicitdna, A idemificagdio do problema
especificn de comunicagie do Poder Executivo Municipal € étima, sssim come o compreensio do
papel do Executivo no contexto sacial, politico ¢ econdmico. A perecpedo da natureza, exlensio ¢
qualidade das relagdes do Executivo com seus piblicos & regular. transparecendo impessoalidade na
relagio com a populacio,



QUESITO:; ESTRATEGIA DE EBMUNIE.&{:EU PUBLIC[T&H]A
MEDIA - 8,810
AVALIADRIA): Pedro Brasil Silva

A& proposta apresenta Olima adequagin do conceito 8 natureza ¢ qualificagio do Executivo ¢ ao seu
problema especifico de comunicagfio: a requalificacio do Rio Pataibuna, A argumentagio que
SUSTEnta @ proposts ¢ dtuna, ¢ os desdobramentos positivos do conceito para a comunicacio pablica
toram considerados ragulares ji que houve a sinslizacio da execugio de uma pesquiza de opinigo,
s nio bouve nenhuma proposta georreferenciada,

AVALIADOR{A): Marcelo Souza Coclhe

A cstratégia demonstron wma adeguacio simplina do conceito & natureza do Poder Executivo ¢ ap
problema de comunicagiio proposto. A argumentagio que sustenta a defesa da proposta apresenton-ge
sirperficial, carecendo de profundidade réenica. Além disso, os desdobramentos positivos pura a
comunicagio piblica forum mvaliados como limitados, ndo demonstrando potencial para uma
cobertura ampla ¢ eficionte dos inleresses da municipahidade.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A proposta apresents adequacio dima do conceito & naturees e qualificagdo do Executivo ¢ ao seu
problema especifico de comunicagdo, A argumentagiio que susientd a proposta & dtima. & os
desdobramentos positivos do coneeilo para a comunicacio piblica foram considerados regulares,

QUESITO: IDEIA CRIATIVA
NOTA MEDIA - 38.66

AVALIADOR{A): Pedro Brasil Silva

A proposta é excelente ém relaglio 4 adequagio ao problema de comunicagdn. A originalidade da
combinagio dos elementos é boa, ¢ a simplicidade da forma sob a qual se apresenin tunbém. A
multiphcidade de interpretsgoes fivordveis que a proposta comporta ¢ bea da mesma formas com a
amplitude de cobertura dos segmentos de piblico pretendidos. A pentinéncia ds stividades do
Executive e 2un insergiio na zoctedade foi considerada dtima, O3 desdobramentos comunicativos
demensirados nas pecas sko excelentes, com destaque para a intervenciio na ponte gue conecly o
bairo Santa Terezinhe ao Mariane Procdpio, A linguagem das pegas em relagio aos meios propostos
& titima, ¢ a exequibilidade das pegas fof julgada adequada.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelhe

A proposta criativa for classificada como superficial. refletindo wima compreensdo insuliciente do
problems de comunicagio, A combinagio de elementos apresentou um cariter conservador, ¢ a
simphcidade do forma resulton em uma abordagem zimplonia, o que Timiton a2 multiphicidede de
imerpretaghes favordveds ¢ a cobertura dos segmentos de pablico. A pertinéneia das pegas is
atividades do Executivo foi considerada vaga, com desdobramenios comunicativos resiritos. Embora a
exequibilidade tenha sido julgada plausivel, a linguagem adotada manteve-se conservadora em relagio
a0 ITE108 rOposios,
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A proposta ¢ Gtima em relagio & adequagio ao problema de comunicagio. A originalidade da
combinagio dos elementos ¢ a simplicidade da forma sob a qual sdo boas. A multiplicidade de
interprefagdes favorivels que a proposta comporta € regular, abrindo espago pars interpretagdes
neganvas, com coberiura boa dos segmentos de piblico pretendidos, A pertinéncin ds atvidodes do
Executivo ¢ sua insergio na sociedade fol considerada dtima. Os desdobramentos comunicatives
demonstrados nas pegas slo excelentes. A linguagem das pecas em relaglo aos melos propostos
stende ao edital de forma excelente ¢ a exequibilidide das pegas foi julgada boa.

QUESITO: ESTRATEGIA DE MIiDIA
NOTA MEDIA: 12,2
AVALIADOR{A): PEDRO BRASIL SI1LVA

A proposia demonstrs um conhecimento olimo dos habitos de leitura e audigio dos publicos
prionitanos, A consistencia do plano simulado de distribuledo das pegas, assim como &
economicidade na aplicagho da verba de midin foi avaliada coma regular ji gue houve uma
distribuicdo guase isondmica no cormer do ano, sem pensar em VErmsehes S mOomentos estratéeicos,
coma, por exemplo, o periodo das chuvas ou proxime ao término de pane das etapas da obra. As
sisloghics de midia @ ndo midia wpresentadus formm boss em termos de eriatividade ¢ inovagio, com
destague para a proposta de imtervengfio na ponte sobre o Rio Paraibuna.

AVALIADOR{A): Marcelo Souza Coelhe
A proposta evidenciou conbecimento superficial acerca dos habitos de consumo de midia dos pablicos
priofntarios. A capacidade analitiea demonstrou um viés generalista, o que comprometeu a
eonsisténcia do plano simulade de distribuigio das pegas. No que tange & economicidade, a aplicagio
dir verba fon avaliada como apenas factivel, engquanto as solugdes de midia e ndo midia apresentadas
foram consideradas precirias sob os critérios de enatividade e inovacio,

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A proposta demonstra um conbiecimento dos habitos de leitura e audicdo dos pablicos prioritinios
atendeu & proposta do edital de lorma excelente, assim como a capacidade analiticn sobre esses
hdibatos. A consisténcin do pluno simulado de distiiboig8o das pegas & regulur. A cconomicidade na
aplicagdo da verba de midia foi avaliada como boa, As solugdes de midia ¢ nio midia apresentadas
foram Boas ¢m termos-de coatividade e movagio.

MNofa Finol: 68,99/ B0 pontos

RELATORIO INDIVIDUAL DE AVALIACAO



Plame de Comunicagio Publicitiria — Anexo [V
Proponeate; Empresa 4 - O Futurg Corre na gente
Data; 14012026

QUESITO: RACIOCINIO LOGICO
Mota Média: 10

AVALIADOR{A): Pedro Brasil Silva

0 Plane de Comunicagio spresentado demonstra uma compreensdo destacada das caracteristicas de
Juir de Fora e das atividades relevantes para 0 comunicacio publicitiria. A identificagiio do problema
eepecifico de comunicache do Poder Exeoutive Municipal & éfima ¢ a leitura do pape] do Executive
no contexto social, politico e econdmica também. A percepgio da netureza, extensdn ¢ qualidade das
relagtes do Executive com seus pablicos ¢ mutto boa, destacando & série de agbes voltadas para as
regides muis afetadns pelas obras.

AVALIADORIA): Marcelo Souza Cocllio

£} Plome de Comunicagiio demonstrou compreensio plena e detalhadn das earacteristicas de Juiz de
Fora ¢ das alividades publicitirias pertinentes ao mercado local. A identificagdo do problema de
comunicagio do Poder Executive for considerada exati, spresentando vmis leiturn aprofundads do
papel ingtitucional da Prefeitura nos conlextos social, politico e ceonfimico. A percepoio sobre a
nafurezs ¢oo gualidode das relogdes entre o Executivo ¢ seus diversos pablcos for avalinds comn
excelente, demonstrando dominio sobre a segmentagdo do municipio,

AVALIADORIA): Mariana Zibordi Pelegrini

O Plune de Comunicacio apresentado demonsira uma ¢ompréensdo olima das carmcteristicas de Juiz
e Fora ¢ das atividades relevantes para a comunicacio publiciting. A identificagio do probloma
especifico de comunicagdo do Poder Executive Municipal & 6tima ¢ a leiturs do papel do Executivo
ne eomtexte social, politico e econdmico também, A percepeiio da natureza, extensio o qualidade das
relaphes do Exccutivo com scus publicos ¢ excelente.

QUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
NOTA MEDIA - 10

AVALIADOR({A): Pedro Brasil Silva



A proposia apresenta adeguagio satisfnidna do conceilo 4 nutureza @ qualificagie do Executivo ¢ ao
seu problemi especifico de comunicagio. A argumentagio gue sustenta a proposta ¢ muito boa,
explicando os concertos aplicados nas pegas publicitirias apresentadas. Os desdobramenios positivos
do conceito para s comunicagio piblica foram considerados Gtimos, sem possivels ameacas ou
possibilidades de interpretagies negativas das apbes.

AVALIADORIA) Marcelo Souzan Coelho

A proposta apresentou total adequagio do conceito § natureza do Poder Executivo & ao problema de
comunicagdo especifico. A argumentagio técnica que sustenta a estratéeia foi estruturada de forma
logica e consistente, garamtindo clarezs ta defesa da proposta. Os desdobramentos positivos para a
comunicagdo poblica foram avaliados como amplos ¢ eficazes. contemplando a diversicade da
populagdo ¢ @ complexidade da comumcaio nstitucional,

AVALIADOR{A): Mariana Zibordi Pelegrinl

A proposta apresents otima adequagio do conceito & natureza @ qualificagio do Executivo e ao seu
problema especifico de comunicagiio. A argumentagio gue susicnia o proposia ¢ olima, ¢ os
desdobrmentos positivos do conceito pura o comumicigdo pablics foram considerndos excelentes

QUESITO: IDEIA CRIATIVA
Media 41,3 pontos

AVALIADOR: Pedro Brasil Silva

A proposia & Ouma em relagio & adequugdo so problema de comunicagio. A originalidade do
combinagio dos elementos ¢ hoa, assim como a simplicidade da forma sob a qual se apresents. A
multiplicidade de interpretagdes favordveis gue o proposta compoera ¢ Olima, com execlonte
coberiurs dos segmentos de plblico prefendidos. A pertinéncia ds atividades do Executive e sus
insergio na sociedade fol considerads com nota maxima, com destaque para as agiics in loco
propestas junte as regides mas afetadas pela obra Us desdobramentos comunicatives demonstrados
has pecis sio bons, A linguagem das pegas em relagdo avs meios proposios € otima, ¢ a
exequibilidade das pegas foi julgada com eriténo maxmo.

AVALIADOR{A): Marcelo Souza Coelho

A proposta demonstrou amplo conhecimento do problems de comunicagdo ¢ da cidade, apresentando
solugdes erativas com alio graw de originalidade & inovagdo, A multiplicidade de mlerpretagbes
Favoraveis ¢ a cobertura dos segmentos de plblico pretendidos foram consideradas compleras. A
linguagem utilizada nas pecas mostrou-se engajadora ¢ perfeitamente compatibilizada aos meios
propostos, coin exequibilidade técnica garantida, Observou-se um cariter mais ¢laborado na forma de
apresentagio @ umi leve necessidade de maior detalhamento nos exemplos de desdobramentos de
pegas, o ue motivou um pegquend ajuste na pontuagio maxima.

AVALIADOR{A): Mariana Libordi Pelegrini

A proposta ¢ anma em relagio 4 sdequacio ao problema de comunicaglo. A ariginalidade da
cambinagdo dos elemenios € regular, e & simplicidade da forma sob a gual se apresenta é regular. A
multiplicidade do interpretasgies favordveis que o proposta comports & dlima, sem abrir sbrindo
espacn para mterpretagocs negativas, com ampla cobertura dos segmentos do piblico pretendides, A
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pertinéncia as stividades do Executive e sua insercio na sociedade foi considerada otima, Os
desdobramentos comunicativos demonstrados nas pegag sho bong. A linguagem das pegas em relagip
a08 Meins proposios & otima, assim come a exeguibilidade das mesmas,

QUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA
NOTA MEDIA - 11.6

AVALIADOR: Pedro Brasil Silva

A proposta demenstra um boim conhecimento dos habitos de leifura, sudicilo ¢ capacidade analiticn
dos hibitos dos piblicos prieritanos. com destaque para a reserva do orgamento da campanha
publicitiria para pesquisas visando aprofundar ou mudar os rumos da campanhis de acordo com dodos
a serem apresentados. A consisténcia do plane simulado de distnbuigao des pegas & regularn, A
economicidade no aplicacio da verba de midia loi avaliada como boa, ¢ s solugdes de midia ¢ nio
midia spresentadas foram otimas em termos de crintividade e inovacio, em especial para as regides
s afctadas pelas obras.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coclha

A estrutégia evidenciou plent conhecimente dos hibitos de consuma de midia dos pablicos
pricritirios de Juiz de Forn. A capacidade analitice sobre esses hibitos foi considerada s0lida,
resultando em um plano de distribuichio consistente ¢ teenicamente fundamentado. A proposta alende
pos eritenos de economicidade na aplicacio da verba pablica ¢ apresenta solugies inovadoras de
midia £ ndo midia, embora o plano simulado de disiribuigio e os indices de economicidade tenham
apresentude margem pars maior detalhamento analitico.

AVALIADOR{A): Mariana Zibordi Pelegrini

A proposta demonstra bom conhecimento dos habitos de letura e andigio dos pablicos priorithnos, A
capacidade analitica sobre esses habitos & regular, e a consisténeia do plane simulado de distribuicio
das pecas ¢ regular. A economicidade na aplicaciio da verba de midia foi avaliada comao regular, e os
sotugdes de midia ¢ ndo midia apresentadas foram Olimas em termos de criatividade e inovagio.

Nota Final: 72,9 / 80 pontos

RELATORIO INDIVIDUAL DE AVALIACAO
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Plane de Comunicacho Pubdicitaria — Anexa IV
Proponenie: Empresa 3 - Juiz de Fora se transforma
Diata: | 4/01/2026

QUESITO: RACIOCINIO LOGICO
Mota média: 6 pontos

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Silva

0 Plano de Comumicagio apresentado demonstre uma compreensio mediane das caracteristicas de
Juir de Fora e das anvidades relevanies para a comunicagio publicitinia. A identificaglio do problema
especifice de comunicagio do Poder Executiva Municipal & regular, assim como a lertura do papel do
Executrvo no contexto social, politice & economici, A percepeio da natreza, extensio ¢ qualidade
das relagies do Exccutive com seus publicos € protocolar, sem aprofundamento da realidade
municipal.

AVALIADORIA): Marcela Sonza Coellio

£k Plane de Comunicagdio apresentade revelou uma compreensio limitada das camcteristicas
socivecondmicas da cidade e das atividades publicitiriag pertinentes. A identificagdo do problema de
eomunicsgio mstitucional mostrou-s¢ distante du reatidade do Poder Executivo Municipal, resultando
em uma sndlise apenas regular de papel da administragdo nos contexios social, politico ¢ econdmico.
Alem disso, a percepeio das relagies com os publicos-alve foi considerada resimits, ndo contemplando
# segmeniagio cspecifica da populugio local.

AVALIADOR{A): Mariana Zibordi Pelegrini

2 Plane de Comunicagdio apresentado demonstra uma compreensiio regular das caracteristicas de Juiz
de Fora ¢ das anvidades relevantes para o comumcagao publicitaria, A identificacio do problema
especilico de comunicagio do Poder Executive Municipal & regular, wma vez que [aliou uma visdo
mais global, especificamente da gestiio. A percepodo da naturezs, extensdo ¢ qualidade des relngdes
der Executivo com seus pablicos & regular, transparecendo impessoalidade na relagio com a

populagio



QUESITO; ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

NOTA MEDIA: 3,6 PONTOS

AVALIADOR: Pedro Brasil Silva

A proposta apresenta adequagdo [nsatisfatdria do coneeito & natureza e qualificagio do Exceutivo ¢
a0 st problema especifice de comunicagior em momento nenhum as pegas se referem ao Rio
Paraibuna. A argumeniaciio que sustenla a proposta ¢ regular, essim como os desdobramentos
positives do coneeito pars a comunicagdo piblica

AVALIADOR(A): Marcels Souza Coclho

A proposta demonstros uma adequogdo simpliria do conceito & natureza do Poder Executivo e an
problema de comunicagio diagnosticado, A fundamentagdo que sustenta a cstratégia foi avaliada
como superficial, carecendo de profundidade argumentative, Os desdobramentos do conceito para a
comunicagdo piblica foram considerados limitadas. ndo apresentando a abrangéncia necessarnia para o
stendimento das demandas do municipio.

AVALIADOR{A): Martuna Zibordl Pelegrini

A proposta apresentaca ndo atendeu #o0s itens do edital no que s¢ refere 4 natureza ¢ qualificagdo do
Executivo e ao seu preblema especifico de comunicagdo, A argumentagdo que susienta a propoesi &
regular ¢ o8 desdobramenios positives do conceito para a comunicagio plblica foram considerados
regulares.

QUESITO: IDEIA CRIATIVA
Nota média; 24,33

AVALIADORI(A): Pedro Brasil Silva

A proposta & madequada so problema especifico de problema de comunicagio ja que née hi
referéneia ao Rio Paraibung, mas sim s obras em andamento em loda a cidade. A oniginalidade da
combinagio dos clementos & regular, ¢ 8 simplicidade da forma sob a qual se apresenta € boa, A
multiplicidade de inferpretaghes favorivers que a proposta comports & Gtima, mas com regular
cobertura dos segmentos de piblico pretendidos, A pertinéncia ds atividades do Executivo ¢ sua
inser¢io na sociedade fol considerada regular, Os desdobramentos comunicativos demonstrados nas
pegas fambém sdo regulares. A linguagem das pegas em relagio aos melos propostos ¢ regular, ca
exequibilidade das pegas foi julgada adequada. Em sintese, 2 proposta nio foi criativa, foi protocolar.

AVALIADOR{A): Marcelo Souza Coelho

A abordagem criativa foi considerada superficial, refletindo wna compreensdo insuficiente do
prablema de comunicagiio proposto. A combinagice de clementos apresentoun um cariler conservador ¢
a simplicidade da forma resultou em uma solugio simploria, o que hmitou a multuplicidade de
interpretagies ¢ a cobertura dos segmentos de piblico. A periinéneia das atividades em relagdo
insergin na soctedade foi julgada vaga, com desdobramentos nas pe¢as considerados regtritos. Embora
a exequibilidade iécnica scja plausivel, a linguagem adolada manteve-se conservadora frente aos
medns proposios,



AVALIADOR({A): Mariana Zibordi Pelegrini

A proposta nde atenden aos iens do edital em relagio & adequagdo ao problema de comunicacio, A
origmalidade da combinecie dos elementos & regular, e a simplicidade da forma sob o qual s=
apresenta ¢ regular. A multiplicidade de interpretagies favoravels gue a proposts comperna nie
stendeu @5 exigéncias do edital, A peninéncia 48 atividodes do Executivo e sua insergiio na sociedade
tambem nio atendeu ds exigéncias do edital, Os desdobramentos comunicativos demonstrados nas
pegas sio regulares. A linguagem das pegas em relacio é regulare a exequibilidade das pecas foi
Julgada comi dlima

QUESITO:; ESTRATEGIA DE MiDIA

Mota madia: T,2

AVALIADOR: Pedro Brasil Silva

A proposta demonsirs um conhecimento protecolar dos hibitos de leitura e audigao dos publicos
pricritinios. A capacidade analitica sobre csses hibitos nio fol satisfatdria ja que inclwu, por exemplo,
um-canal inexistente proprio que perlenceria & Prefeitura de Juiz de Fora (TVE Juiz de Fora), o que
nds condiz com a reabdade. A consisténcis do plang simulado de distribuigio das pegas & regular,
issim como & economicidide na aplicegio da verbn de midia & us solugdes de midia e ndo midia
apresentadas.

AVALIADOR({A): Marcelo Souzs Coelho

A estrateges evidencion um conhedimento superfical acerca dos hibitos de consume de midia e
nudigdo dos pablicos pronitarios de Juiz de Fora. A capacidade analitica demonstrou um vies
gencralisia, o que comprometen o consisitncia ¢ a coeréncia do plano simulado de distribuigio dag
pegas. No gue tange a economicidade, a aplicagio da verba foi avalinda como meramente factivel,
enguanto a8 solugies de midia e nao midia foram considerades precanas sob o ponto de vista da
crigtividade e inovagio,

AVALIADOR{A): Marinna Fibordi Pelegrini

A proposta demonsiras um conheciments dos hidbios de letura e asdigio dos piblicos prioritirios
regilares. A capadidade analitica sobre esses habitos ¢ regular, mas a consisténecia do plano simulado
de distribuicio das pegas nido mendew aos itens do edital, A economicidade na aplicacio da verba de
midia for avelisda como regular, ¢ as solugdes de midia ¢ ndo midia apresentadas foram regulares om
termos de criatividade & movagho.

Nota Final: 41,13 / 80 pontos
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FICHA DE AVALIAGAO INDIVIDUAL
Avaliadopor: M apcelo Spuzn Coelho

Proponente: ¢ . ph.c, 1

1. RACIOCINIO LOGICO ~ 10 pontos
Subcritério

Compreensao das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades
relevantes para a publicidade

Compreensao do problema espacifico de comunicacdo do Poder
Executivo

Compreensao do papel do Poder Executive no contexto social,
politico & econémico

Compreanaso da natureza, extensdo e qualidade das relagdes com
s0us publicos

Pontuacio
Maxima

2, ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos
Suberitério

Adequacio do concelto & nalureza e quakficagdo do Poder Executive e 4

ao problema especifico de comunicagdo

Consisténcia légica e pertinénca da argumentagdo na defesa da
proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo com 0s
plblicos

3

Pontuagdo
Maxima

Y o

- | %p

a4




3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

)
1Y/

Subcritério Pontuagéo
Maxima
Adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do Poder 5 3
Executivo
Originalidade da combinagdo dos elementos s 5
Simplicdade da forma 5 5
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis 5 5
Cobertura dos segmentos de pabico pretendido 5 § | H *3
Peninéncia as atividades e insergdo do Executivo na sociedade 5 G A
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 5 5
Compatibilizagdo da linguagem das pegas a0s meios propostos 5§ §
Exequibdidade das pegas 5 5
4, ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos
Subcritério Pontuagio
Maxima
Conhecdmeanto dos habitos de leitura’audigio dos publicos 3 O
prioritarios
Capacidade analitica sobre 0s habitos 3 1, 8
Consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas 3 1,8
Economicidade da apicagao da verba de midia 3 T 0
Criatividade e inovagéo nas solugdes de midia e nao midia 3 1,9

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTAFINAL: ___[5 5,. b




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL
Avaliado por: M| A Gvia %J“ML b P

Data: "H IOQ |d~(’

Proponente: 0
1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos Yl g
Subcritério Pontuagio
Maxima

Compreensiio das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades 3 J q
relevantes para a publicidade
Compreensao do problema especifico de comunicagio do Poder 3 l, Q
Executivo
Compreensdo do papel do Poder Executivo no contexto sodial, 2
palitico & econédmico

Compreensio da natureza, extensdo e qualidade das relagdes com 2 d/
seus publicos

2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos ?| b

Subcritério Pontuagio
Maxima

Adequagio do concello 4 natureza e qualificagBo do Poder Executivoe 4 5. L
a0 problema especifico de comunicacéo

Consisténcla l6gica e pertinéncia da argumentagdo na defesa da s 4 "l
proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagao com os 3 3
publicos

¥ y




4,

3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Suberitério Pontuagio
Maxima

Adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do Poder 5 3
Executivo
Originalidade da combinagdo dos elomentos 5 9
Simglicidade da forma 5 5
Mudtiplicidade de interpretagbes favordveis 5 5
Cobertura dos segmentos de pablico pretendido 5 K
Pertinéncia s atividades e insergio do Executivo na sociedade 5 B
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 5 5
Compatibilzagéo da linguagem das pegas 808 meios propostos 5 5
Exequibdidade das pecas 5 b
4, ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos hY

Subcritério Pontuagio

Maixima

Conhecimento dos habitos de leitura’audicio dos pdbiicos 3 0
prioriténos
Capacidade analitca sobre 0s habitos 3 A7
Consisténcia do plano simuado de distibuicdo das pegas 3 1 4
Economicidade da aplicagdo da verba de midia 3 0
Criatividade & inovagéo nas sohugdes de midia e nao midia a A3

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTA FINAL: 6<) y

X =




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL
Avallado por; Pcdw Bv'ap CZV
bata: 14 /0>1/ 26

Proponente: ¢ ., prrc 4

1. RACIOCINIO LOGICO ~ 10 pontos

Subcritério Pontuacdo
Maxima g' 4

Compreensao das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades 304 Dena
relevantes para a publicidade

Compreensao do problema especlfico de comunicagao do Poder 3 24 v P
Executivo

Compreensio do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 ) O
politico e econémico

Compreens&o da nalureza, extensdo e qualidade das relagéescom 2 ) &)
seus piblicos ®

2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 10 pontos
Subcritério Pontuagio
Maxima ?,6
Adequagdio do conceito & natureza ¢ qualificagdo do Poder Executivoe 4 3 ) ..
a0 problema especifico de comunicagdo
Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo na defesa da 3 3 f—*f(.- -
proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicago com os 3 ?,4 1
plblicos

wsﬂ/g




3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos
Subgcritério

Adequagao ao problema especifico de comunicagio do Poder
Executivo

Originalidade da combinagao dos elementos
Simplicidade da forma
Multiplicidade de interpretagdes favordveis

“woima. 43

begdar 3

5 O’}m S
5 Q/T—mc S

5 S O.f'.naf

Cobertura dos segmentos de publico pratendido 5 & 0T
Pertinéncia s atividades e insergdo do Execulivo na sociedade 5 G (I e
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 56 (;'«'r P
Compatibilizagio da linguagem das pegas aos meios propostos 5 S fmae
Exequibdidade das pegas 5C D/f;'m
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos S
Subcritério Pontuagio
Méxima

Conhecimento dos habitos de leitura/audigio dos pablicos
prioritanos

Capacidade analitica sobre os habitos

Consisténcia do plano simulade de distribuigdo das pacas
Economicidade da aplicagdo da verba de midia
Criatividade e inovacio nas solugdes de midia e néo midia

O
&
&
f

w w w ()
o
=
&

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTA FINAL: _ (< '4 b

w K T




FICHA DE AVALIACAO FINAL POR MEDIA

Avmmszgeomauo Técnica (Média das avaliagbes individuais)
Data: A

Proponente: ___ ¥ s deﬁ |

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos

Subcritério Pontuacdo Nota
Maxima Média

Compreensao das caracteristicas de Juiz de Foraedas 3 /
atividades relevantes para a publicidade

Compreensio do problema especifico de comunicagido 3
do Poder Executive

Compreensao do papel do Poder Executivo no 2
contexto social, politico e econémico

Compreensio da natureza, extensdo ¢ qualidade das 2
relagdes com seus publicos

Total (1): 10

z




2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 10 pontos

Subcritério Pontuagdo Nota
i Méxima Média g/g 6

Adequagéo do conceito 4 natureza e qualificagao do 4
Executivo e ao problema de comunicagio

Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdona 3
defesa da proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a 3
comunicagao com os publicos

Total (2): 10

3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Pontuagdo Nota
Méaxima Médla 3

Adequagido ao problema especifico de comunicagio 5§

do Poder Executivo

Originalidade da combinagéo dos elementos 5
Simplicidade da forma 5
Multiplicidade de Interpretacoes favoraveis 5




Cobertura dos segmentos de pablico protendido 5

Pertinéncia as atividades e insergéio do Executivona 5
socledade

Desdobramentos comunicativos (exemplos de 5
pegas)

Compatibilizagdo da linguagem das pegas aos meios 5

propostos
Exequibilidade das pegas 5
Total (3): 45

4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

Suberitério

Conhecimento dos habitos de leitura/audicio dos 3
plblicos prioritérios

Capacidade analitica sobre os habitos 3

Consisténcia do plano simulado de distribuicio das 3
pecas

Economicidade da aplicagdo da verba de midia 3

Pontuagio
Maxima

Nota
Média

54




Criatividade ¢ inovagdo nas solugdes de midiaendo 3
midia

Total (4): 15

[ NOTA FINAL: MI bieis: \ ﬁu’J.&)




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL

Avaliado por: H»R(Jb Sovza (oello

Data: [M /01 /D0
Proponente: _ ¢ « FRZS A QQ
1. RACIOCINIO LOGICO ~ 10 pontos
Subcritério Pontuacgio
Maxima
Compreensao das caracteristicas de Julz de Fora e das atividades 3 3
relevanies para a publicidade -
Compreensio do problema especifico de comunicagio do Poder 3 3
Executivo 9, 9 1
Compreensao do papel do Poder Executive no contexto social, 2: f 6 /

politico e econdmico

Compreensio da natureza, extensido e qualidade das relagdes com 2 l;b
seus pdablicos

2, ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos

Subcritério Pontuacgio
Maxima

Adequagao do conceito a nalureza e quakficagdo do Poder Executivoe 4 q

ao problema especifico de comunicagao b’
Consisténcia |dgica e partindncia da argumentagdo na defesa da 3 3 9‘
proposla =S

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo com os 3 a,l'I
publicos




3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Ponluagao
Maxima

Amueﬂo a0 problema especifico de comunicagao do Poder 5 5

Executivo

Originalidade da combinagao dos elementos 5 23

Simplicidade da forma 5 3 ~
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis 5 Y 3 7
Cobertura dos segmentos de pbiico pretendido 5 4
Pertinéncia as atividades e inser¢io do Executivo na sociedade 5 5
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pecas) 5 5
Compatibilizagao da linguagem das pecas aos mekos propostos 5§ 5
Exequibilidade das pecas 5 3

4, ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

Subcritério Pontuagio
Maxima

Canhecimento dos habios de leituralaudicao das pubicos 3 Y -
prioritarios '
Capacidade analitica sobre os habitos 3 QM L}j
Consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas 3 3
Economicidade da aplicacéo da verba de midia s 3
Criatividade e inovacio nas solugdes de midia e no midia 3 3

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
notarmaL: 09 &




FICHA DE AVALIAGAO INDIVIDUAL
Avaliado por: /| axiama %de.u Vil g
Data: 4ﬂ I o1 l Lé

Proponente: o pALHO- 02

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos q ) b
Subcritério Pontuagio

Compreensdo das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades 3 3
relevantes para s publicidade

Compreens3o do problema especifico de comunicago do Poder 3 _JJ
Executivo

Compreenséo do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 <
politico e econdmico

Compreensao da natureza, extensdo e qualidade das relagbes com 2 1 ,6
seus pibicos

2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 10 pontos 9 IL’

Subcritério Pontuagdo
Maxima

Adequacio do conceito 3 natureza e qualificagdo do Poder Executivoe 4 l'
ao problema especifico de comunicagao

Consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentagio na defesa da 3 3
proposts

Rigqueza de desdobramentos positivos para a comunicagado com 0s 3 J.LI
publicos




3Y

3.1DEIA CRIATIVA ~ 45 pontos

Suberitério Pontuagio
Méxima

Adequagio ao problema especilico do comunicacao do Poder 5 5
Executivo

Originalidade da combinagdo dos elementos 5 3
Simplicidade da forma s 4
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis 5 4
Cobertura dos segmentos de piblico pretendido 5 4
Perlinéncia As alividades e Insergdo do Executivo na sociedade 5 5
Desdobramentos comunicatives (exemplos de pegas) 5 5
Compatibilizagao da linguagem das pegas aos meios propostos 5 5
Exequibilidade das pegas 5 3
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos A4 4

Subcritério Pontuacio
Maxima

Conhecimento dos habitos do leitura/audigéio dos piblicos § '3
prioritarios

Capacidade analitica sobre os habitos 3 24
Consisléncia do plane simulado de distribuigio das pegas 3 3
Economicidade da aplicagdo da verba de midia 3 3
Criatividade e inovagéo nas solugbes de midia e ndo midia 3 3
TOTAL MAXIMO: 80 pontos

NOTAFINAL: 11,4

"~




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL
Avaliado por: P,,olm Gacn o S 2"‘

pata: _|%4/021/7¢6
Proponente: _ﬂmm

1. RACIOCINIO LOGICO ~ 10 pontos

Subcritério Pontuacgéo q 6
Mﬁdm
Compreensao das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades 3.8 Df Jneadd
relevanies para a publicidade -
Compreensao do problema especifico de comunicagdo do Poder 3
Executivo /
z O‘rf Any
Compreensao do papel do Poder Executivo no contexto soclal, 2
politico e econdmico 1,6 Crm
Compreensao da natureza, extensao e qualidade das relagbes com 2 P s
saus plblicos
2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA - 10 pontos
Subcritério Pocnuagso q 4 5
|

Adequagdio do conceito & nalureza e qualificagio do Poder Executivoe 4 4 d&w '
ao problermna especifico de comunicagio ~

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo na defesa da 3 10 Tivg
proposta
Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicag3o com 0s 3 L4PBom
publicos

o 4 ?




3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Pontuagio
Méxima £10
Adequagéo 3o problema especifico de comunicagace do Poder 5 4 o/(;',v.‘.
Executivo
Originalidade da combinagio dos elementos 5 :1 '\\W
Simplicidade da forma 5 94V
Multiplicidade de interpretacaes favoraveis 5 4 Beus
Cobertura dos segmentos de pablics pretendido 5 4 B
Pertinéncia &s atlvidades e insergdo do Executivo na sociedade 5 5 Oyt
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pecas) 5 C (fwo
Compatibilizagéo da linguagem das pecas acs meios proposios 5 Sot—
Exequibilidade das pegas 5 4 P
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

T — 494
Conhecimento dos habilos de leitura/audico dos piblicos 3 ofm S
prioritarios
Capacidade analitica sobre os habitos 3 Tew 1.4
Consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas 3 Ofiaw
Economicidade da aplicaglo da verba de midia 3 ofee
Criatividade e inovagao nas soluges de midia e ndo midia 3 Of e Y,

TOTAL MAXIMO: 80 pontos

NOTA FINAL: _@ D %. 4

w 4 3




FICHA DE AVALIAGCAO FINAL POR MEDIA

Avaliado por: Subcomissfio Técnica (Média das avaliagbes individuais)
Data: 2026

Proponente: = pmfuse 2

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos

Subcritério Pontuagdo
Méximea

Compreensio das caracleristicas de Juiz de Forae das 3
atividades relevantes para a publicidade

Compreensio do problema especifico de comunicagdo 3
do Poder Executive

Compreensiio do papel do Poder Executivo no 2
contexto social, politico ¢ econémico

Compreensio da natureza, extensdo e qualidade das 2
rolagdes com seus pablicos

Total (1): 10

Nota
Média

96




2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos

Subcritério Pontuagio Nota
Mixima Média

Adequagio do conceito a natureza e qualificagdo do 4
Exeocutivo e ao problema de comunicagio

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdona 3

defesa da proposta
Riqueza de desdobramentos positivos para a 3
comunicagdo com os plblicos
Total (2): 10
3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos l 38 23
/
Subcritério Pontuacéo Nota
Maxima Média

Adequacgido ao problema especifico de comunicagio 5

do Poder Executivo

Originalidade da combinagdo dos elementos 5
Simplicidade da forma 5
Multiplicidade de interpretagdes favoravels 5




Cobertura dos segmentos de publico pretendido

Pertinéncia As atividades e insergio do Executivo na
sociedade

Desdobramentos comunicativos (exemplos de
pegas)

Compatibilizagio da linguagem das pegas aos meios
propostos

Exequibilidade das pegas

Total (3):

4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

Suberitério

Conhecimento dos habitos de leitura/audigio dos
ptblicos prioritérios

Capacidade analitica sobre os habitos

Consisténcia do plano simulado de distribuigio das
pecas

Economicidade da aplicagio da verba de midia

Pontuacéo
Maxima

44,

§§H



Criatividade e inovagdo nas solugdes de midia e ndo 3
midia

Total (4): 15

[ NOTAFINAL: _21, 4 180 pontos




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL

Avaliado por: Manc o 5%" @lﬂp

pata: 14/ oA /A6
Proponente: ‘:m P“" 4 }

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos

Subcritério Pontuagao
Maxima

Compreensio das caracleristicas de Juiz de Fora e das atividades 3 3
relevantes para a publicidade g

Compreensao do problema especifico de comunicagao do Poder 3 3
Executivo (9 oy
Compreensao do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 a N /
politico e econdmico

Compreensao da nalureza, extensao e qualidade das relagdes com 2 \,8
seus publicos

2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos

Subcritério Pontuacio
Maxima

Adequagso do conceilo a natureza e qualificago do Poder Executivo ¢ 4 q

80 problema especifico de comunicagao =~

|
Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagio na defesa da 3 3 9 {
proposta _ /
Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicaglo com 0s 3 1,8

publicos

N



3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Pontuagio
Maxima
Adequagao ao problema especifico de comunicagio do Poder 5 5
Executivo
Originalidade da combinagdo dos elementos 5 3
Simplicidade da forma s M3
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis 5 3 :5’]
Cobertura dos segmentos de piblico pretendido 5 d |
Pertinéncia &s atividades e insergio do Executive na sociedade § b %
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 5 5
Compatibilizagdo da linguagem das pegas aos melos proposios 5§ g
Exequibilidade das pegas 5 Y
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos
Suberitério Pontuagdo
Maxima
Conhecimento dos habitos de leitura‘audicio dos publicos 3 3
prioritarios [ Q7
Capacidade analitica sobre os habitos 3 3 .
Consisténcia do plano simulado de disiribuigéo das pegas 3 1,8 =
Economicidade da aplicagio da verba de midia 3 L 9
Criatividade e Inovagdo nas solugbes de midia @ ndo midia 3 A\
TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTA FINAL: __© 7
w X



FICHA DE AVALIAGAO INDIVIDUAL
Avaliado por: W] aus o Pnols e wa
Data; 14 15’2‘ J oLO L6

Proponente: “_P&‘CDM 04

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos G r)/
Suberitério Pontuagiio
Maxima
Compreensdo das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividedes 3 3
relevantes para a publicidade
Compreenso do problema especifico de comunicagio do Poder 3 3
Executivo
Compreensdo do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 ol
politico ¢ econdmico
Compreensao da nalureza, extensdo o qualidade das relagdes com 2 4 ! oL
seus publicos
2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — 10 pontos ?' ?
Subcritério Pontuagio
Mixima

Adequagiio do concelto & natureza o qualificagéio do Poder Executvo e 4 4
ao problema especifico de comunicagio

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacio na defesa da 3 3
proposta

Riqueza de desdobramenios positivos para a comunicagho com os 3 { )?
publicos

& by




3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos 3‘3

Subcritério Pontuagdo
Maxima
Adequagio 80 problema especifico de comunicagio do Poder 5 A
Execulivo
Originalidade da combinagao dos elementos 5 4
Simplicidade da forma s 4
Multiplicidade de interpretagdes favordveis 5 3
Cobertura dos segmentos de piblico pretendido 5 £
Pertinéncia s atividades e Insergdo do Execulivo na socledade 5 D
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 5 5
Compatibilizagao da linguagem das pecas aos meios propostos 5 5
Exequibilidade das pegas 5 L‘
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos 1,6
Subcritério Pontuagio
Maxima
Conhecimento dos habitos de leitura/audicdo dos piblicos 3 3
prioritarios
Capacidade analltica sobra 0s habitos 3 3
Consisténcla do plano simulado de distribuigio das pegas 3 47
Economicidade da aplicacdo da verba de midia 3 oz’q
Criatividade e inovago nas solugbes de midia e ndo midia 3 oy 4

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTA FINAL: 6a ! 6




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL

Avaliado por: Pm 18 ol QD\K
Data: |

Proponente: E a P

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos

Subcritério Pontuagio q é
Mixlma
Compreensdo das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades 3 0(, e Y
relevantes para a publicisade
s
Compreensdo do problema especifico de comunicagdo do Poder 3 0T e 2
Executivo
Compreens3o do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 Of¢me 2
politico & econémico

Compreensdio da natureza, extensio e qualidade das relagdes com
seus pubbcos

n

Vor ﬁ!é

2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos

N Wlm 8Ig

Adequagdo do conceito a natureza e qualificagao do Poder Executivoe 4 O(,.M,, 4
20 problema especifico de comunicagio

Consisténcia l6gica e pertinéncia da argumentagdo na defesa da 3 Of/me D
proposla

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicaggo comos 3 ., [, 1§
publicos Ki

o &
2




3. IDEIA CRIATIVA ~ 45 pontos

Subcritéri Pontuagao
¥ i l“gdma 40

Adequagdo ao problema especifico de comunicagio do Poder 5 Ofir S

Executivo
Originabidade da combinagdo dos elementos s Lou
Simpbicidade da forma 5 04 Uom
Multiplicidade de interpretagdes favorévels 5 1 Bom
Cobertura dos segmentos de publico pretendido 5 1 Do,
Pertinéncia as atividades e insergdo do Executivo nasociedade 5 & f,
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 5§ S OChe
Compatibilizagdo da linguagem das pe¢as 80s meios proposios 5 Q 2]
Exequibilidade das pecas 5 4 0om
4. ESTRATEGIA DE MIDIA — 15 pontos
Suberitério Pontuagao 1 2
Maxima
Conhacimento dos habitos de leituralaudigio dos publicos 3 of ~n D
prioritarios »
Capacidade analitica sobre os hébitos g © T-20 3
Consisténcia do plano simulado de distribuiclo das pecas 3 1, g2 SJA
Economicidade da aplicagdo da verba de midia s A, ?Q?k
Criatividade e inovagdo nas solugdes de midia e nao midia 3 2,4 .

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTA FINAL: __ 20,4

e H P




FICHA DE AVALIAGAO FINAL POR MEDIA

Avaliado por: Su;zonacuo Técnica (Média das avaliagdes individuals)
Data:

Proponente: [ s 3

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos

Subcritério Pontuagio
Maxima

Compreensdo das caracteristicas de Julz de Foraedas 3
atividades relevantes para a publicidade

Compreensdo do problema especifico de comunicagéo 3
do Poder Executivo

Compreensio do papel do Poder Executivo no 2
contexto social, politico @ econdmico

Compreensdo da natureza, extensao e qualidade das 2
relagdes com seus publicos

Total (1): 10

Nota
Média

9

/

3




2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos

Subcritério Pontuagio Nota
Maxima Média

Adequagio do conceito & natureza e qualificagdo do 4
Executivo e a0 problema de comunicagio

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagiona 3

defesa da proposta
Riqueza de desdobramentos positivos para a 3
comunicagdo com os pablicos
Total (2): 10
3. IDEIA CRIATIVA ~ 45 pontos 3 &/ 66
Subcritério Pontuagio Nota

Maxima Média

Adequagio ao problema especifico de comunicagdo 5

do Poder Executivo

Originalidade da combinagao dos elementos 5
Simplicidade da forma 5
Multiplicidade de interpretagdes favordveis 5




Cobertura dos segmentos de pablico pretendido 5

Pertinéncia 3s atividades o insergdo do Executivona 5
sociedade

Desdobramentos comunicativos (exemplos de 5
pegas)

Compatibilizagao da linguagem das pegas aos meios &

propostos
Exequibilidade das pegas 5
Total (3): 45

4, ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

Subcritério Pontuagio Nota
Maxima Madia
[V}
Conhecimento dos habitos de leitura/audigao dos 3
publicos prioritérios
Capaclidade analitica sobre os habitos 3

Consisténcia do plano simulado de distribuicBo das 3
pecas

Economicidade da aplicagac da verba de midia 3

_



Criatividade e Inovagiio nas solugées de midia e ndo 3
midia

Total (4): 15

Ed NOTAFINAL: __(/ 99 180 pontos




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL

Avaliado por: ,u»tno,& /)—W}(, Caé%

Data: !‘//“MJL
Pmmzwo‘l

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos
Subcritério

Compreenséo das caracleristicas de Juiz de Fora e das alividades
relevanies para a publicidade

Compreensio do problema especifico de comunicagio do Poder
Executivo

Compreensdc do papel do Poder Executivo no contaxto social,
palitico & econdmico

Compreensdo da nalureza, extensdo e qualidade das relagdes com
seus publicos

2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICIT. ARIA - 10 pontos
Subcritério

Adequagho do conceito 4 natureza ¢ qualificagio do Poder Executivoe 4

ao problema espacifico de comunicagao
Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao na defesa da
proposia

Rigqueza de desdobramentos positivos para a comunicagio com os
publicos

3

3

Pontuagao
Méaxima

g
3 QW

3

171




3. IDEIA CRIATIVA ~ 45 pontos

Suberitério Pontuagio
Maxima
Adequagao ao problema especifico de comunicagio do Poder 5 5
Executivo
Originalidade da combinagao dos elementos 5 Y
Simplicidade da forma 5 9
Multiplicidade de Interpretagbes favordveis 5 5§ ’
Cobertura dos segmentos de pablico pretendido 5 5 {-\ L‘J)‘
Pertinéncia &s atividades e insergio do Executivo na sociedade 5 K &
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 5 Y
Compatibdizacde da linguagem das pegas aos meios propostos 5 §
Exequibfidade das pegas 5 5
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos
Subcritério Pontuagio
Maxima
Conhecimento dos habitos de leituraiaudico dos piblicos 3 3
prioritdrios
Capacidade analitica sobre 0s habitos 3 31
Consisténcia do plano simulado de distibuigio das pecas 3, g
Economicidade da aplicagio da verba de midia 3, 9
Criatividade e inovagéo nas solugdes de midia e ndo midia 3 3

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTAFINAL: _ 7 Y

1Y




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL
Avaliado por: ’Y{]MMk }Jn.d.. Wl‘r\ e

Data: L4 ZO‘ {ab)lé

Proponente: ‘ﬁmm 04

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos AO

Subcritério Pontuagdo
Maxima

Compreensio das caraclensticas de Juiz de Fora o das atividades 3 3
relevantes para a publicidade

Compreensao do problema especifico de comunicagiio do Poder 3 3
Executivo

Compreensao do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 ’2/
politico e econdmico

Compreansio da natureza, extonsio o qualidade das relagdes com 2 ol

seus piblicos

2, ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos A0

Subcritérlo Pontuagdo
Méaxima

Adequagdo do conceito a natureza e qualificagio do Poder Executho e 4 4
a0 problema especifico de comunicagio

Consisténcia l6gica e pertinéncia da argumentagdo na defesa da 3 A
proposta

Riqueza de dasdobramenios posilivos para a comunicagio com os 3 3
publicos




3. IDEIA CRIATIVA ~ 45 pontos 40

Subcritério Pontuagio
Maxima
Adequag&o ao problema especifico de comunicagdo do Poder 5 5
Execulivo
Originalidade da combinagdo dos elementos 5 3
Simplicidade da forma 5 g
Multiplicidade de Interpretagdes favordvels 5 5
Cobertura dos segmentos de pablico pretendido 5 9
Pertinéncia as atividades e insar¢do do Execulivo na socledade 5 )
Desdobramentos comunicativos {(exemplos de pegas) 5 4
Compatibilizacdo da linguagem das pecas acs meios proposios 5 5
Exequibfidade das pegas 8 5
4. ESTRATEGIA DE MIDIA — 15 pontos 40, Y
Subcritério Pontuagio
Maxima
Conhecimento dos habitos de leituralaudigao dos pubkcos 3 i
prioritarios
Capacidade analitica sobre os habitos 3 1 ] L4
Consisténcia do plano simulado de dgistribuicdo das pagas 3 4 | X
Economicidade da aplicagao da verba de midia 3 A \ ¥
Criatividade e inovagdo nas solugbes de midia e ndo midia 3 3
TOTAL MAXIMO: 80 pontos
notA FiNAL: 10 8
W




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL

Avaliado por: P(,obo Bmp Sow
Data: _EL[Q_'LQ
Proponente:

1. RACIOCINIO LOGICO — 10 pontos

Subcritério Pontuagio
Méxima

7
Compreensio das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades 3 3 Ofianr
relevantes para a publicidade

f
Compreensdo do problema especifico da comunicagio do Poder 3 Solime
Executivo :
Compreensao do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 '? E1
politico e econémico

£5s
Compreenséo da natureza, extensdo e qualidade das relagdes com 2 Lol e
seus publicos
2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos
Suberitério Pontuagso @
Maxima

Z
Adequagao do concedto & natureza e qualdicacao do Poder Executivoe 4 q4 OF, m
a0 problema especifico de comunicagao

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo na defesa da 3 3 d( g
proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagio com 0§ 3 3 b{‘ Xp
publicos

®




e

3.IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Pontuagéo
Mixima (42
r
Adequagio ao problema especifico de comunicagdo do Poder 5§ SGrw
Executivo
Originalidade da combinagdo dos elementos 5 4 Bom
Simplicidade da forma 5 4 Lo
Mutiplicidade de interpretagdes favordveis 6§ & Ol
Is
Cobertura dos segmentos de pibdiico pretendido 5 § oT-me
Pertinéncia 4s atividades e insergdo do Executivo na sociedade 5 £ ot
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) 5 49 Bom
Compatibilizagao da linguagem das pegas aos meics propostos s So ; o
Exequibilidade das pegas 5 "50(1'4*0
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos
Subcritério Pontuagdo
Maxima
Conhecimento dos hdbitos de leituralaudicio dos piblicos 3 Vo 1,4
prioritdrics
Capacidade analitica sobre os habitos 3 Tew 2,9
: : sesol | \f
Consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas 3 4y
Economicidade da aplicagio da verba de midia 3 Rem 1,4
Criatividade e inovagdo nas solugdes de midia e nao mida 3 s 3

TOTAL MAXIMO: 80 pontos

NoTA FmAL: Iy 04

y




FICHA DE AVALIAGAO FINAL POR MEDIA

Avaliado por: Subcomissiio Técnica (Média das avaliagdes individuais)

Data: |4/pV 16

Proponente: __Epug 4

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos

Subcritério

Compreensio das caracleristicas de Juiz de Fora e das
atividades relevantes para a publicidade

Compreensio do problema especifico de comunicagao
do Poder Executivo

Compreensido do papel do Poder Executivo no
contexto social, politico e econdmico

Compreensido da natureza, extensiao ¢ qualidade das
relagbes com seus publicos

Total (1):

Pontuagio
Maxima

10

Nota
Média

o




2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos

Subcritério Pontuagio
Maxima

Adequagao do conceito @ natureza e qualificagio do 4
Executivo @ ao problema de comunicagio

Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdona 3
defesa da proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a 3
comunicagdo com os publicos

Total (2): 10

Nota /
Média

3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Pontuagiao
Maxima

Adequagido ao problema especifico de comunicacdo 5
do Poder Executivo

Originalidade da combinagao dos elementos 5
Simplicidado da forma 5
Multiplicidade de interpretagoes favoravels 5

Nota
Média




Cobertura dos segmentos de piblico pretendido

Pertinéncia &s atividades e insergdo do Executivo na
sociedade

Desdobramentos comunicativos (exemplos de
pecas)

Compatibilizagio da linguagem das pecas aos melos
propostos

Exequibilidade das pecas

Total (3):

4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

Subcritério

Conhecimento dos habitos de leitura/audigdo dos
publicos prioritarios

Capacidade analitica sobre os hibitos

Consisténcia do plano simulado de distribuigio das
pegas

Economicidade da aplicagido da verba de midia

Pontuagao Nota
Maxima Média




Criatividade e inovagio nas solugdes de midia e ndo 3

midia

Total (4):

15

[ NOTA FINAL: _D) ,EQ / 80 pontos




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL

Avaliado por: w,o M bgm,o

Data: [ /el/a¢
Proponem:m 05

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos
Subcritério

Compreensio das caracteristicas de Julz de Fora e das atividades
relevantes para a publicidade

Compreenséo do problema especifico de comunicagio do Poder
Executivo

Pontuagio

Compreensao do papel do Poder Execitivo no contexto social, 2 \,2
politico e econdimico
Compreensdo da natureza, extensao e qualidade das relagbes com 2 1,9
saus publicos
2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — 10 pontos
Subcritério Pontuacdo
Maxima

Adequagio do conceito a natureza e qualificag3o do Poder Exacutivoe 4 N O

ao problema especifico de comunicagao

Consisténcia l6gica @ pertinéncia da argumentagao na defesa da
proposia

Riqueza de desdobramentos posilivos para a comunicaglio com os
publicos

31,8 ‘ '}’G/'
3 1,8 \—

&




3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Suberitério Pontuagio
Méxima

Adequacio ac problema especifico de comunicagdo do Poder 5 0

Executivo

Originalidade da combinaglio dos elementos 5 3

Simplicidade da forma 5 5

Mulliplicidade de interpretagoes favorveis s 0 (S S/\
Cobertura dos segmentos de pblico pretendido 5 3 |

Pertinéncia as atividades e insergo do Executivo na sociedade 5 3 =
Desdobramentos comunicativos {exemplos de pegas) 5 3 ,
Compatibilizagio da linguagem das pegas aos meios propostos 5 3 I
Exequibilidade das pecas 5 5 !
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

Subcritério Pontuagio
Maxima

Conhecimento dos habitos de leitura/audicio dos pablicos 3 g

prioritarios / |
Capacidade anailtica sobre os habitos L P 7, J

Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas 3 o)

Economicidade da aplicagdo da verba de midia 3 1,9

Criatividade ¢ inovagao nas solugdes de midia e nio midia 3 8

TOTAL MAXIMO: 80 pontos

NOTAFINAL: Y|, O




FICHA DE AVALIACAO INDIVIDUAL
Avaliado por: '\AM :}Jw-d» feam o

pata: 14| 01 /2
i ‘gmnw UAY

Proponente:
1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos 6
Subcritério Pontuagdo
Maxima
Compreensdo das caracteristicas do Juiz do Fora o das atividades 3 1,¥
relevantes para a publicidade
Compreensdo do problema especifico de comunicagdo do Poder 3 A ! Y
Executivo
Compreensao do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 A l"
politico & econdmico
Compreens&o da natureza, exlensao e qualidade das relagfes com 2 1 \i’
seus publicos
2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos 3 / b
Subcritério Pontuagso
Mixima

Adequacio do conceilo a natureza e qualificagdo do Poder Executivo e 4 0

a0 problema especifico de comunicagio

Consisténcia l&gica e pertinéncia da argumentagio na defesa da
proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicac8o com os
publicos

3 ‘\Z

e




3. IDEIA CRIATIVA ~ 45 pontos 020

Subcritério Pontuagédo
Maxima
Adequagio ao problema especifico de comunicagao do Poder 5 (o)
Executivo
Onginalidade da combinagéo dos elementos 5 3
Simplicidade ¢a forma 5 3
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis 5 0
Cobertura dos segmentos de piblico pretendido 5 3
Pertindncia 3s atividades e insergio do Exacutivo na sociedade 5 o
Desdobramentos comunicativos (exemplos de pegas) S 3
Compatibilizag2o da linguagem das pecas aos meios propostos 5 2
Exequibilidade das pegas 55
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos F L
Subcritério Pontuagio
Maxima
Conhecimento dos habitos de leiturajaudi¢io dos publicos 3 4\
prioritarics
Capacidade analitica sobre 0s hébitos 3 A l?
Consisténcia do plano simulado de distribuigio das pagas 3 O
Economicidade da aplicagio da verba de midia 3 4
Criatividade e inovagio nas solugdes de midia o ndo midia s 1,7

TOTAL MAXIMO: 80 pontos
NOTA FINAL: ___ 36 ;?




FICHA DE AVALIAGAO INDIVIDUAL
avaindopor: Qedro Bl S

Data: M/@l
Proponente: __Eomuives &

1. RACIOCINIO LOGICO — 10 pontos

Subcritério Pontuagiio (C )
Méxima
Compreensdo das caracteristicas de Juiz de Fora e das atividades 3 L, § 0,7-;44
relevantes para a publicidade
Compreensao do problema especifico de comunicagdo do Poder 3 4 :g ?-' :,“2&1
Executive
Compreensdo do papel do Poder Executivo no contexto social, 2 12 Ngug
politico e econdmico
L2 et
Compreensao da natureza, extensdo e qualidade das relagoes com 2 r 54:4
seus poblicos
2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos
Subcritério Pontuaga
Maxima

Adequagéo do conceito & natureza e qualicacdo do Poder Executivee 4 O fv;zju)
ao problema especifico de comunicagao

Consisténcia légica @ pertinéncia da argumentagdo na defesa da A ,f Wa
proposta

Riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagdo com os 3 ‘\Q '2'3&
publicos

N
3 2




3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Pontuagio
Méxima
Adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do Poder 5 0 Wee ‘J ”'é“
Executivo
Originalidade da combinagdo dos elementos 5 3 o“a"*’
Simplicidade da forma s § ofyre
Multiplicidade de interpretagdes favordvels s 3 bgle
Cobertura dos segmentos de piblico pretendido 5 3 Yyl
Pertinéncia 4s atividades e insergdo do Executivo na sociedade 5 3 ¥ 9*'4
Desdobramentos comunicatives (exemplos de pegas) 5 7,, 9,9.2(
Compatibilizagao da inguagem das pegas 30s meics proposios 5 ’3 w 5,;&,,
Exequbilidade das pecas 5 G ¥ e
4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos
Subcritério Pontuagio
Méxima

Conhecimento dos habitos de leitura/audi¢io dos publicos
prioritarios

Capacidada analitica sobre 0s habdos

Consisténcia do plano simulado de dislituacdo das pegas
Economicidade da splicagio da verba de midia
Criatlvidade e inovagdo nas solugdes de midia e ndo midia

TOTAL MAXIMO: 80 pontos

NOTA FINAL: _ﬂg

4
7




FICHA DE AVALIAGAO FINAL POR MEDIA

Avaliado por: Subcomisséo Técnica (Médla das avallagbes Individuais)

Data: 6
Proponente: _L‘_m,_‘}_gug G

1. RACIOCINIO LOGICO - 10 pontos

Subcritério

Compreensio das caracteristicas de Juiz de Fora e das
atlvidades relevantes para a publicidade

Compreenséo do problema especifico de comunicagao
do Poder Executivo

Compreensio do papel do Poder Executivo no
contexto social, politico e econdmico

Compreensio da natureza, extensdo e qualidade das
relagdes com seus publicos

Total (1):

10

Pontuagao
Méxima

Nota
Média




2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 10 pontos

Subcritério Pontuagio
Maxima

Adequagio do conceito & natureza e qualificagéo do 4
Executivo e ao probloma de comunicagio

Consistincia légica e pertinéncia da argumentacdona 3
defesa da proposta

Rigueza de desdobramentos positivos para a 3
comunicagao com os pablicos

Total (2): 10

s A

3. IDEIA CRIATIVA - 45 pontos

Subcritério Pontuagdo
Maxima

Adequagio ao problema especifico de comunicagio 5
do Poder Executivo

Originalidade da combinagio dos elementos 5
Simplicidade da forma 5
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis 5

Nota
Madia



Cobertura dos segmentos de publico protendido

Pertinéncia as atividades ¢ insergdo do Executivo na
sociedade

Desdobramentos comunicativos (exemplos de
pecas)

Compatibilizagdo da linguagem das pecas acs meios
propostos

Exequibilidade das pegas

Total (3):

45

4. ESTRATEGIA DE MIDIA - 15 pontos

Subcritério

Conhecimento dos habitos de leltura/audigdo dos
publicos prioritérios

Capacidade analitica sobre os habitos

Consisténcia do plano simulado de distribuigio das
pegas

Economicidade da aplicagio da verba de midia

Pontuagio
Maxima




Criatividade e inovagdo nas solugdes de midia e ndo 3
midia '

Total (4): ' 15

B NoTAFINAL: _ 41, 1% 180 pontos

R

e

T




Ata do relatorio da subhcomissio técnica sobre Plano de Comunicagio Publicitdria
{Envelope A)

As 10 horas e 54 minutos do dia treze de janeiro de 2026, a subcomissio de andlise técnica
reumiu-se para proceder @ avaliagho dos planos de comunicagio publicitiria das candidaturas
apresentadas ao processo de licitagio para contratagdn de agéncia publicitiria para a
Prefeitura de Juiz de Fora.

A subcomissio reccben os documentos relativos & cinco candidaturas, Aberto o envelope
"A", via nio identificada, que constava o Plano de Comunicaglio Publicitiria de cada

proponente, procedeu-se 3 leitura dos documentos apresentados, A sessdo foi interrompida as
13 horas ¢ 45 minutos,

A sessdo fod retomada ds 10h, do din 14 de janciro. Os avaliadores procederam,
progressivamente, 4 avaliagdo de cada um dos pontos, elassificando os subitens segundo os
pardmetros cstabelecidos. No momento apropriado, também foram analisadas as liminas
demonstrativas, Os pareceristas concluiram a avaliagio, ratificando o cumprimento de todas
as suas atrnibuigoes e o atendimento, por parte das proponentes. aos requisitos exigidos. A
media final fii caleulada a pamir das avalisgdes individuais de cada membro, discutidas
coletivamente, conforme consta na gravagio da sessio e nos documentos anexados. A sessiio
foi interrompida para a confecclio da ata s 12h54.

Nova sessio foi aberta ds 9h30 desta segunda-feira, 19, para a leitura da presente ATA. Nio
havendo dbices, a subcomissio téenica encerra o processo de andlise téenica do envelope A,
com [avratura da presente ata, As notas ¢ pardmetros acompanham este relatdrio,
devidamente assinadas e rubricadas pelos avaliadores.

Nesta quinfa-feira, 22, ao realizar a conferéncia das notas & partir das fichas de avalingdo
individual anexadas a0 processo item por item, para conferéneia final ¢ validacio das notas,
percebeu-se um ermo factual na soma do avaliador Pedro no item Raciocinio Logico que teve
a pontuagio de 8.4 pontos, quando o valor correto deveria ser 8.8 (2.4 + 2.4 + 2 42}, em nada
afetando a avaliagio redigida pelos avaliadores.

Registre-se em ata, porfanto que, para a pontusedo final seriio considerndos os resultados
finais seguindo o5 itens do edital. Desta forma, o pontuagio dos envelopes A é:

Empresa | - 65,73 pontos
Empresa 2 - 71,4 pontos
Empresa 3 - 69 pontos
Empresa 4 - 72,93 pontos

Empresa 5 - 41,13 pontos



Avaliadores:

Pedro Brasil Silva

Assinatura: f}@r_'- gm:e;. IljI Rﬂl

Marcelo Souza Co
Assinatura: M
Mariana Pelegrini Ziborgi

Aninnmu‘h'lﬂg G ;}\jm,jt ﬁ,ﬂaﬂr\,



Alestamos para os devidos fins gue esta subcomiss&o técnica de licitagio, instituida pela
portaria n® 82 - SECOM se reuniu nesta quinta-feira, 22 de janeiro, a partir das 11h15,
para realizar a checagem de itens do plano de comunicagio do Envelope B (via
identificada) com o envelope A (via ndo identificada) da concorméncia n® 23/25,

Messe momento, 8 subcomissdo tambeém processou a checagem exigida guanto a0 anexo
I, identificando que o envelope "A”" anteriormente avallado por essa subcomissdo durante
as pnmeairas reunifes ratavam-5e das empresas:

Empresa 1 - Brasil 84 Comunicagao
Empresa 2 - Lume Comunicagio
Empresa 3 - Go Midia

Empresa 4 - Sagres Criativa
Empresa 5 - Fazenda Comunicacdo

Ao Tazer a comparacho do envelope "B" com "A". alestamos que lodas as amprasas

cumpriram com todos os requisitos exigidos pelo concurso,

Assinaturas

Pedro Brasil Silva {‘,_c.;_{{ T _,—,;'D Y Qm

Marcelo Souza Coelho M;ﬂ}

Mariana Zibordl Pelegrini J!l‘u'ﬂl, WA, (i, ;.lniﬁ}l,gfm ]p‘--"-l'- &,I'"”'



Juitx ¢ Fora | “"ﬂzl
PrelEiiues TR
ANEXO I

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

CHECAGEM DE ITENS - PLANODE COMUNICACAD.

Titula da Campanha:

Juiz D fora plhs (60 Avps 3 TReWTE

FERNIA PLANO DE COMUNICACAD S NA
DE M O
APRESENTACA
0
Formatagio Miximo de |3 loudas s
Configuraghes padrio (fontes. cor, espagamento elc.) i
Pipinas numeradas conforme padrio bl
Mitimo de 30 linhas por lauda 4
Texwo 1) Raciocinio Bagsico ]
b} Estratégia de Comunicagdo Publicitina >
c} Ideia Crnativa 7
Anexo 2. Pegas apresentadas conforme padrio ba
Texio d) Estratégia de Midia %
ATCAD d.] Simulacio de plano de distribuigho de pecas 7

1 _Brasit 84

N
R "%




Juizde Fora
Fredeturs

ANEXO Il

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

Tiulo da Campanha:

Juiz DCfora Olhe (60 Avgs 4 TReUTE

FRRA PLANO DE COMUNICACAD sl NA
DE | O
APRESENTACA
0
Fommatacio Maximo de 13 laudas "
Confi puragdes padrio (fontes, cor, espagamento ¢ic.) ’
Pignes numeradas conforme padrio W
Miximao de 30 linhiss por Tauda b
Texto 1) Raciocinio Basico ®
b} Bsteatégia de Comunicagio Publicitina *
c) ldeta Cnativa ¥
Anexo ¢ | Pegas apreseniadas conforme padrio b
Texto d) Estratdeia de Midia ra
ANcHo d.] Simulagio de plano de distribuicio de pogas 7

L _Brasit 84




3 i

Juiz de Fora | (B2 J;"
Prrefwjinzg .'f-."'.:"'.'t-_[

ANEXO Il

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAD

o o ROl s N A A 1
Titulo da Campanha: j}ﬂ I|:| ﬂpl EJL'II}(F Efb'ﬂl .ﬂ\ [.J Fhruﬂﬂ
FERIA PLAND DE COMUNICACAQ | NA
DE M 0
APRESENTACA
&)
Famatagio Miuximo de 13 laudas b 4

Configuragdes padrao (fontes, cor, espagamento eic.) A

Pagings numeradas conforme padrio =

Maximo de 30 linhas por lauds X
Texin i) Raciocinio Basica bl

b Estratégia de Comunicaglo Publicitdria %
c} ldein Criativa Yo
Anexo ¢. | Pegas apresentadas conforme padrio b4
Texio d) Estratégia de Midia *
ADEXD d.1 Simulagdo de plano de dismbuigio de pecas .
Lupe
- &
Comprt &7 £o
nx




Juiz de Fara
Peefeiiers

ANEXO Nl

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAQ

CHECAGEM nlnm-wmmwﬁﬂ o o

TholodaCampanha: &~ £ Jepcin 9o PROCRecs 9 Cohhe Pk IFH

PR PLANG DE COMUNICACAD SI NA
DE % i
APRESENTACA
[
Formatagio Miiximo de 13 laudas >
Configuragies padrdo [ fontes. cor, espagamento ele. ) ';{r
Paginas numeradas conforme padrdo 7-"
Miximo de 30 linhas por lauda ¥
Texto &) Raciocinio Bazico o
b Estralégia de Comunicagio Publicitaria -
c) Ideia Crimtiva +
Angxg ¢.1 Pecas apresentadas conforme padrio ~
Texlh d] Estralema de Midia -
ATCXD d.] Simulagio de plane de diswibuicio de pecas ~

y_Go MID!y



Juiz de Fora

Fralehors

ANEXO Il

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAOQ

CHECAGEM DE mrmmmmm

Titule da Campanha: 0 EL-"!- UF‘D L OR hfg A

Ge M e
FORMA PLANO DE COMUNICACAD Sl MA
DE M 0
APRESENTACA
0
Formatacio Mldximo de 13 Inudas 4
Configpuragics padrao (fontes, cor, espagamento eic.) s
Piginas numersdas conforme padrio e
Maximo de 30 linhas por lawda ol
Texto a) Raciocinio Basico i
b} Estratégia de Comunicagio Publicitang w
¢} ldeia Crintiva ¥
ARaKo £, Peras apresentadas conforme padrio W
Texio d) Estratépia de Midia 4
ATCAD d. | Simmlagdo de plano de distribuigio de pecas !

LY GAGReS




T 3
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Juiz de F *‘Q ‘;"
EOF FOra e i
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PFrelyiitae

ANEXO NI

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO

Titulo do Campanha; 'I 7 Dp ?{}RP-
W] :

g Movimerla

R PLANO DE COMUNICACAQD SI | NA
O M 0
APRESENTACA
0
Formatacic Miximo de 13 laudas &
Confhguragdes padriio (fontes. cor, cspagamento etc.) ™
Paginas numeradas conforme padrio X
Mizoimo-de 30 linhas por laods 4
Textn a) Raciocinio Bdsico >
b} Esiratepia de Comunicacio Publicitiria W
) Ideia Crialiva 7~
Anexo ¢. | Pegas apreseniadas conforme padrlo X
Texla i) Estratégia de Midia it
Angxo d.1 Simulagio de plano de distribuigio de pegas ‘1{r

/ 5 ¥ AZewDA

'-

ComupighG AV
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Juiz de Fora
Prefeitura

ANEXO Il

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO

. E .
. s, W o N - . A Ky o DO S A - -

|

T . )
ksl S Sl Banie LS

ampanha: 53
\'/

- . = -y ' . . ——, : - o1
e A o e S 0l LI ™ el it i ol e . it AT . oS el et EEET L A

)

Nl P g

Titulo da

10D erver o o

sAY7N &

P A
T

-
x
:

dia B
LRk

c.1 Pecas apresentadas conforme padrdo
d) Estratégia de Midia
d.1 Simulacio de plano de distribuicdo de pecas

L
Bresd 8 (R E4

SAANdat

]
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Juiz de Fora
Preleitura

ANEXO Il

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

r Titulo da Campanha: } ‘ E L t»@ * |
EVRE PLANO DE COMUNICACAO SI | NA
DE M O
APRESENTACA
O
Formatacao Maximo de 13 laudas y

Configuragdes padrao (fontes, cor, espagamento etc.) %{
Paginas numeradas conforme padrao |E
| Maximo de 30 linhas por lauda it
Texto a) Raciocinio Basico 5
b Estrate D1 de Comunicacdo Publicitaria X
!I-
Anexo c.] Pecas a reqentadas conforme padrao -

-

Anexo d.] Slmulacao de plano de distribuigao de pecas k




Juiz de Fora
Prefeitura

ANEXO II

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

| Titulo da Campanha: O E t i %yvn'r ) S O, l’,%\ |
FORMA | .
PLANO DE COMUNICACAO NA
DE M O
APRESENTACA
O =
Formatacdo Maximo de 13 laudas X
Configuragoes padrao (fontes, cor, espagamento etc.) u
Paginas numeradas conforme padrao
| Maximo de 30 linhas por lauda
Texto a) Raciocinio Basico
b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria
-
| Anexo | c.lPecasapresentadasconformepadrio | KX |
| Texto -2 - | .- d)EsvagiadeMidia” - - x0T |
Anexo d.l Slmulaqao de plano de distribuigdo de pecas

&
)

!
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Juiz de Fora
Preleitura

ANEXO I

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

AT R . TR T T — T ——

PLANO DE COMUNICACAO SI NA

DE
APRESENTACA

O
Formatagdo
Configuracoes padrao (fontes, cor, espacamento etc.

Maximo de 30 linhas por lauda

I

X

BANANER

Empnvo 3 - & bl




|
| Juiz de Fora
! Prefeitura

ANEXO II

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO

Z
T

PLANO DE COMUNICACAO

DE
APRESENTACA

9]
Formatacio Maximo de 13 laudas
Configuracoes padrao (fontes, cor, espacamento ctc

Texto

TP =
PG HE e s
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Juiz de Fora
Prefeitura

ANEXO II

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

2, 4o 5% 5k, 100 fam,

<§

Configuragoes padrao (fontes, cor, espagamento etc.
Paginas numeradas conforme padrao

o /
FORMA 3 X
PLANO DE COMUNICACAO SI | N
DE M O
APRESENTACA
O
Formatacao Maximo de 13 laudas -
E=w

§

Maximo de 30 linhas por lauda

Texto a) Raciocinio Basico
b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

¢) Ideia Criativa
Anexo c.] Pecas apresentadas conforme padrio
Texto d) Estratégia de Midia

Anexo d.l Simulagdo de plano de distribui¢do de pecas

%Mr,wwv L B

duaans

\

(.a.
=
3
;
X

-
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| Juiz de Fora |
| Prefertura

ANEXO II

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

Titul - ‘ ' ' )
itulo da Campanha: '. . W AL IMTIAON O +
FORMA

e

PLANO DE COMUNICACAO

DE

APRESENTACA
O

: Formatagdio
| Configurag¢des padrao (fontes, cor, espacamento etc.

_
Texto .
Anexo
Texto

Anexo d.1 Simulagdo de plano de distribui¢cdo de pecas

LT E =
AL =
T

-
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Juiz de Fora
Prefeitura

ANEXO I

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

r

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

PLANO DE COMUNICACAO SI NA
DE | M O
APRESENTACA
O

ii

Formatagao Maximo de 13 laudas )
Configuragoes padrao (fontes, cor, espacamento etc.)
Paginas numeradas conforme padrio E
Maximo de 30 linhas por lauda

Texto a) Raciocinio Basico
b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
|
d.1 Simulag¢do de plano de distribui¢do de pecas

RAEAREES




Juiz de Fora | %ms

Prefeitura | ST |

ANEXO li

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

Titulo da Campanha: |

i O *LW Huv? eV & o e |
FORMA N .

PLANO DE COMUNICACAO SI NA

DE M O
APRESENTACA

—_— O —
Formatacdo Maximo de 13 laudas ]

Configuragdes padrao (fontes, cor, espagamento etc.)
Paginas numeradas conforme padrado
| Maximo de 30 linhas por lauda

c) [deia Criativa

Anexo c.1 Pecas apresentadas conforme padrio
d) Estratégia de Midia

Anexo d.1 Simulag@o de plano de distribui¢do de pegas

e ——————————

X
.4
p 4
Texto a) Raciocinio Bésico
b) Estratégia de Comunicagio Publicitaria X
X

- G- gD S




Juiz de Fra
Prefeitura

ANEXO II

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

f' T B —— —————————
|
i

A F ITENS — PT ANO DF
;,[:H,J(«_, "fm““i ITENS u,gz;\ﬁ_’;@,.lm L@’ |

!‘ ‘ ke

Titulo da Campanha:

FORMA

|
i
¢l |

l
-

I e P SV ] s 2 eSaaE x . -
-._pih_n..__...___. St S o o S O R Y B _-_,-——-‘h——-'—i"
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Maximo de 13 laudas
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/F\lThll\AEA REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA - AVALIACAO ENVELOPE C E NOTA

As 1.0 horas e 2 minutos do dia 23 de janeiro de 2026, a subcomissdo de anélise técnica
reuniu-se para proceder sua tarefa de avaliagdo do Conjunto de Informacées do Proponente
das candidaturas apresentadas ao processo de licitagdo para contratagdo de agéncia
publicitaria para a Prefeitura de Juiz de Fora.

Qa comissac que coordena os trabalhos, a subcomissdo recebeu os documentos relativos a
CINCo ce}ndldaturas. Procedeu-se 3 leitura dos documentos apresentados, um quesito por vez.
Os avaliadores procederam, progressivamente, a avaliagdo dos pontos "Capacidade de
Atendlmentq“, "Repertdrio” e "Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacao (Cases)".
Foram analisados os subitens constantes no edital, classificando-os conforme os pardmetros
estabelecidos.

Enperrada a leitura e avaliagdo do documento, os pareceristas conclufram seu trabalho
rat.lﬁ.cando 0 cumprimento de todas as suas atribuigdes e o respeito do candidato aos requisitos
exigidos dele pelo concurso, concluindo pela atribuicdo de notas que é a média ponderada das
notas atribuidas pelos trés avaliadores, em 20 pontos possiveis.

AS qotas e parametros acompanham este relatério, devidamente assinadas e rubricadas pelos
avallagores. Conforme exigéncia do edital, foram somadas as notas referentes ao "Envelope
"A" (via ndo identificada) e o "Envelope "C" (Conjunto de Informacdes do proponente). Desta
forma, a classificacao final das seguintes proponentes foi feita da seguinte maneira:

Medias enveiocpe C

Empresa 1 - Brasil 84

Capacidade de atendimento = 9,733...
Repertorio = 5

Resolucdo de Problemas = 6

Total = 19,73

Empresa 2 - Lume
Capacidade de atendimento = 10

Repertorio = 4,8
Resolucdo de Problemas = 5
Total = 19,8

Empresa 3 - Go Midia
Capacidade de atendimento = 9,33

Repertorio = 4,6
Resolucéo de Problemas = 4,4
*Total = 18,437

Empresa 4 - Sagres

Capacidade de atendimento = 9,06
Repertoério = 4,6

Resolucdo de Problemas =5

*Total = 18,66"

Empresa 5 - Fazenda D.eoh.o Q)/OAD g&'c

Capacidade de atendimento = 9,46
Repertorio = 4,86

Resolucdo de Problemas = 5 W
Total = 19,32
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Resultado final (Soma A + C)

Empresa 1 - Brasil 84 = 85,46

Empresa 2 - Lume Comunicagido = 91,19
Empresa 3 - Go Midia = 87,43

Empresa 4 - Sagres = 91,59

Empresa 5 - Fazenda = 60,45

Nota FINAL (Enveiope A)

Empresa 4 - Sagres Criativa - Envelope A « 72,93
Empresa 2 - Lume Comunicacgio - Envelope A - 71,39
Empresa 3 - Go Midia - Envelope A - 69

Empresa 1 - Brasil 84 Comunicagéo - Envelope A - 65,73
Empresa 5 - Fazenda Comunicacéo - Envelope A - 41,13

RELATORIO INDIVIDUAL DE AVALIACAG

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE
Proponente: Empresa 1 - Brasil 84

Data: 23-01-2026

Empresa 1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Nota atribuida (média): / 10 pontos

AVALIADOR(A): Pedre Brasii 8iva

No item tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias a empresa foi avaliada
como excelente, com profissionais experientes responsaveis pela execucdo do contrato. As
Instalacées, infraestrutura e recursos materiais sio adequadas, assim como as informacées de
comunicacao disponibilizadas ao Poder Executivo, mas a operacionalidade do relacionamento

com o Poder Executivo foi considerada boa em funcao do prazo para atendimento das
demandas.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelheo

A empresa demonstra plena aptidao operacional, sustentada por um tempo de experiéncia
consolidado no mercado publicitario e um corpo técnico de alta performance, apto a gerir as
demandas complexas da administracdo municipal. A infraestrutura e os recursos materiais
apresentados mostram-se totalmente adequados a execucéo do contrato, garantindo ao Poder
Executivo canais de comunicagéo fluidos e uma operacionalidade de relacionamento eficiente,
pautada pela agilidade e pelo rigor profissional.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

O tempo de experiéncia dos profissionais foi avaliado como 6timo. O quesito qualidade dos
profissionais responsaveis pelo contrato recebeu avaliagdo boa, em razdo da auséncia de um
profissional sénior da area de midia. Nos demais quesitos, a empresa obteve pontuacao
maxima, atendendo integralmente aos requisitos estabelecidos no edital.
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Empresa 1 - REPERTORIO

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Silva

A ce}ndidata apresentou repertério diverso, condizente com as necessidades do Executivo. A
qgahdade da execuc¢do, acabamento e simplicidade da forma de apresentacao das publicidades
foi excelente. Nota maxima, atendendo a todas as exigéncias do edital.

AVALlABQR(A): Marcelo Souza Coelho
O repertério apresentado destaca-se pela alta pertinéncia e afinidade com o contexto publico,

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A empresa apresentou material pertinente e alinhado as necessidades e ao perfil de
comunicagao do Poder Executivo Municipal, tendo os quesitos ideia criativa, qualidade de
execucao e simplicidade da forma avaliados com nota maxima.

Empresa 1 - RESOLUCAO DE PROBLEMAS (CASES)

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A empresa apresentou resultados relevantes, com clareza e I6gica das exposigbes publicitarias,
com evidéncia de planejamento publicitario e consisténcia entre os problemas apresentados e
as solugdes de comunicacao.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

A avaliagcédo dos cases revela uma consisténcia exemplar entre o problema diagnosticado e a
solucao implementada, evidenciando um planejamento publicitario estratégico e bem
estruturado. Os exemplos apresentados sobressairam pela clareza e logica de exposicao,
fornecendo evidéncias concretas de resultados relevantes e mensagens eficazes, o que atesta
a capacidade da proponente em entregar solugbes praticas e mensuraveis dentro das
exigéncias do edital.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

Os cases apresentados alcangaram nota maxima nos seguintes quesitos: relevancia dos
resultados apresentados, clareza e Idgica da exposicdo, evidéncia de planejamento publicitario
e consisténcia entre o problema identificado e a solugéo proposta.




CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE
ra - ‘
of Proponente: Empresa 1 - Brasil 84

Data: 23-01-202¢6

Empresa 1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Nota atribuida (media): / 10 pontos

AVALIADOR(A): Pedre Brasil 8iva

Reperiono = o OO —
Resolucdo de Problemas =
Total = 19,32




fie:stacando-se ainda a especializacdo da empresa no setor publico. As instalagées,
Ip raes.trutu.{'a € 'eCursos materiais s3o adequadas, assim como as iInformacoes de
comunicacédo disponibilizadas ao Poder Executivo A operacionalidade do relacionamento com o

Potder Executivo é étima J2 que apresenta também a alternativa de profissionais no periodo
noturno.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A empresa apresentou profissionais com tempo de experiencia em atividades publicitarias
avaliado como 6timo, bem como qualidade 6tima dos profissionais responsaveis pela execucdo
do contrato.

Nos quesitos referentes 2 instalagdes, infraestrutura e recursos materiais, a empresa também
obteve pontuacdo maxima, por atender plenamente aos requisitos estabelecidos.

Os demais itens, informacdes de comunicagao e operacionalidade do relacionamento com o
Poder Executivo, igualmente receberam notas maximas.

Empresa Lume - REPERTORIO

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Silva

A candidata apresentou repertério condizente com as necessidades do Executivo em cada

caso, com campanhas criativas e pecas com solugdes inovadoras para problemas crénicos,

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho
A agéncia apresentou um conjunto de trabalhos com boa qualidade de execucéo e afinidade

com o perfil institucional da Prefeitura, embora com oscilacées pontuais de desempenho
criativo. Enquanto certas pegas demonstraram conceitos brilhantes, outras, como o exemplo da
Campanha de Aniverséario de ltabira, careceram de Inovacdo. Além disso, observo.u?se que a
simplicidade na transmissdo da mensagem nem sempre foi constante, exigindo, em
determinados momentos, um esforco cognitivo maior do publico-alvo para a plena compreensao

do tema proposto. .
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AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A empresa apresentou repertorio pertinente e alinhado 3as necessidades e ao perfil de
comunicagdo especificados no edital.No quesito ideia criativa, a empresa obteve pontuacéo
boa, em razdo da apresentacao de materiais consistentes, porém com abordagem criativa mais
convencional, sem aprofundamento conceitual. Os demais quesitos, relativos a qualidade de
execucao e a simplicidade da forma, foram avaliados com nota maxima.

Empresa 2 - RESOLUCAO DE PROBLEMAS (CASES)
AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A empresa apresentou resultados relevantes, com clareza e I6gica das exposicdes publicitarias,
com destacada evidéncia de planejamento publicitdrio e consisténcia entre os problemas
apresentados e as solucdes de comunicacao.

Neste quesito, a empresa demonstrou alto nivel de competéncia ao articular solugdes
consistentes para os desafios apresentados. A exposicao dos cases foi pautada pela clareza
l6gica e por um planejamento publicitario robusto, que conectou de forma eficaz o problema
inicial aos resultados finais. A relevancia dos desdobramentos apresentados confirma a
Capacidade estratégica da agéncia em traduzir diagnodsticos complexos em agdes praticas que

cumprem integralmente as exigéncias do edital.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

Nos cases e nas resolugées de problemas apresentados, a empresa obteve nota maxima em
todos os quesitos avaliados, a saber: relevancia dos resultados apresentados, clareza e ldgica
da exposicdo, evidéncia de planejamento publicitario e consisténcia entre o problema
identificado e a solugdo proposta.
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Proponente: Empresa 3 - Go

Data: 23-01-2026

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Nota atribuida (média): / 10 pontos

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A candidata apresenta profissionais experientes e de perfil diversificado para atender as
demandas da Prefeitura de Juiz de Fora. As instalacoes, infraestrutura e recursos materiais sao
otimas e as informagdes de comunicagdo disponibilizadas ao Poder Executivo sao boas. A
operacionalidade do relacionamento com o Poder Executivo foi considerada étima em fungéo
da flexibilidade de prazo de entrega das demandas.

AVALIADOR(A): Marceio Souza Ceeihe

A proponente demonstrou uma estrutura operacional sdlida, com tempo de experiéncia e corpo
profissional aptos a atender as demandas do contrato. Contudo, a pontuagdo foi impactada
negativamente no critério de ferramentas e informages de comunicagdo ao Poder Executivo
poia empresa apresentou um numero significativamente inferior ao apresentado pelas demais
concorrentes. Embora a operacionalidade e as instalagdes sejam adequadas, a escassez de

recursos de monitoramento de dados limita o suporte necessario para o planejamento de
comunicagao do municipio.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A empresa apresentou tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias e
qualidade dos profissionais responsaveis pela execucdo do contrato avaliados como étimos,
assim como a adequagdo das instalacdes, infraestrutura e recursos materiais, que atendeu
plenamente aos requisitos estabelecidos. Os quesitos referentes as informacdes de
comunicagao disponibilizadas ao Poder Executivo e & operacionalidade do relacionamento com
0 Poder Executivo receberam avaliagdo boa, em razdo da apresentacdo limitada de
ferramentas e metodologias para a gestdo e o compartilhamento das iInformagdes, bem como
da previsao de SLA elevado para a produgéo de pecas.

REPERTORIO

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Silva

A candidata apresentou repertorio pertinente com as necessidades do Executivo. O repertorio
de pecas € robusto, mas faltou criatividade em algumas pegas, sem solucdes inovadoras. A
qualidade da execucao, acabamento e simplicidade da forma de apresentagao das publicidades
foi excelente.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

O conjunto de pecas apresentado revela um portfdlio tecnicamente correto, atendendo aos
requisitos de execugao, acabamento e simplicidade exigidos pelo certame. A agéncia
demonstrou capacidade de entrega e afinidade com o repertdrio solicitado, porém a avaliacao
identificou oportunidades de melhoria no campo da inovacao. As ideias criativas demonstradas,
embora eficazes, apresentaram-se dentro de um padrdo convencional, carecendo do diferencial

inventivo observado nas propostas de melhor classificac3o.
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AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

Com relagéo ao repertério apresentado, a empresa obteve avaliagao regular, uma vez que parte
do material demonstrado nio apresentou total pertinéncia ou afinidade com as necessidades e
com o perfil de comunicagdo do Poder Executivo Municipal, incluindo exemplos oriundos de
setores distintos do publico-alvo previsto no edital. Os demais quesitos, ideia criativa, qualidade
de execucdo e simplicidade da forma apresentada, foram avaliados com nota maxima.

RESOLUGAO DE PROBLEMAS (CASES)

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Silva

A empresa apresentou resultados relevantes, com clareza e l6gica das exposicoes publicitarias.
Ha evidéncia de planejamento publicitario e consisténcia entre os problemas apresentados e
as solugoes de comunicacao.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelheo

Neste pilar, a empresa apresentou solugbes pertinentes, mas que sofreram com a falta de
profundidade na exposicdo. Embora a l6gica entre problema e solugdo tenha sido mantida, a
clareza e o detalhamento do planejamento publicitario ficaram aquém das expectativas do
edital. No case referente 3 Kinross, especificamente, a auséncia de um detalhamento robusto
dos resultados alcancados prejudicou.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

Nos cases apresentados, observou-se auséncia de dados e indicadores capazes de demonstrar
de forma consistente a relevancia dos resultados alcangados, bem como pouco
aprofundamento na exposi¢cdo dos problemas, o que comprometeu a clareza e a légica da
apresentagcao. Por outro lado, a empresa demonstrou adequada evidéncia de planejamento
publicitario, com boa estruturagdo das acoes. A relagcdo entre o problema identificado e a
soluc&o proposta, entretanto, mostrou-se limitada, em razéo da elaboragdo pouco aprofundada
e da falta de dados que sustentassem essa consisténcia.




Proponente: Empresa 4 - Sagres Criativa

Data: 23-01-2026

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Nota atribuida (média): / 10 pontos

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A empresa apresentou profissionais experientes em atividades publicitarias, com vasta
formacao a disposi¢do da Prefeitura de Juiz de Fora. As Instalacées, infraestrutura e recursos
materiais sao boas, mas pecam ante os outros concorrentes. As informagdes de comunicagao
disponibilizadas ao Poder Executivo s3o otimas, com previsoes de reunides de feedbacks
constantes. A operacionalidade do relacionamento com o Poder Executivo foi considerada boa
em funcdo do tempo para execugdo dos servigos, mas com a sinalizagio de possivel reducio
desse prazo, a depender da demanda.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coeiho

A proponente apresenta as condicdes para a prestagdo do servico, contando com profissionais
experientes e infraestrutura técnica adequada as exigéncias contratuais. Os mecanismos de
comunicagéo e a metodologia de relacionamento propostos garantem a operacionalidade
necessaria. Todavia, a andlise indica que a estrutura de atendimento, embora funcional, poderia
Ser mais robusta, assim como as informacdes colocadas a disposicao do poder publico poderia
contar com mais ferramentas.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A empresa obteve avaliagdo 6tima quanto ao tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias, a qualidade dos profissionais responsaveis pela execugao do contrato e 3
adequacao das Instalagdes, infraestrutura e recursos materiais. As informacgdes de
comunicagdo disponibilizadas ao Poder Executivo foram avaliadas como boas, diante da
limitagao de ferramentas e metodologias apresentadas. A operacionalidade do relacionamento
com o Poder Executivo recebeu avaliacdo regular, em razio da previsao de SLA elevado para a
produgao de pegas, com potencial impacto na tempestividade do atendimento as demandas.

REPERTORIC

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Silva

A empresa apresentou repertdrio variado e com 6tima execugao: ideias simples e criativas, com
foco em solugdes inovadoras. O padrdo de produgao do material foi excelente, com acoes
digitais que poderiam ser adaptadas as producdes do Poder Executivo.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

O repertério apresentado pela proponente demonstra notavel vigor criativo e um padrao de
execucao de exceléncia, com pecas que exibem acabamento técnico superior e grande impacto
visual. No entanto, apesar da qualidade estética e da clareza na forma de apresentacao, a
agencia ndo obteve pontuacdo total neste quesito por ndo demonstrar afinidade com a
comunicac¢io publica.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini \@

No que se refere ao repertério, a empresa recebeu avaliagao regular, considerando que parte
dos materiais apresentados ndo demonstrou aderéncia plena as necessidades e ao perfil de
comunicaggo do Poder Executivo Municipal, ao incluir referéncias de setores distintos do @
publico previsto no edital. Em contrapartida, os quesitos ideia criativa, qualidade de execucgéao e
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simplicidade da forma foram avaliados com nota maxima.

RESOLUCAO DE PROBLEMAS (CASES)

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A empresa apresentou resultados consistentes. com solugdes criativas e inovadoras, como a
abordagem digital e uso de estratégias de gamificagdo. Ha clareza e légica nas exposi¢des

publicitarias, com evidéncia de planejamento e consisténcia entre os problemas apresentados e
as solugdes propostas.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

Neste ponto, a empresa demonstrou um desempenho sélido, apresentando cases que
cumprem com rigor as expectativas estabelecidas no edital. Ficou evidenciada a cgpamdade de
planejamento estratégico da agéncia, com destaque para a inteligente adequaggo dr-:as pecas
aos meios de midia escolhidos. A exposicao logica e a consisténcia entre o dl.agnostl’co .do
problema e a solugdo implementada comprovam que a proponente possu.i maturidade técnica
para converter estratégias publicitarias em resultados praticos e mensuraveis.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A andlise dos cases indicou desempenho 6timo em todos os quesitqs: com.afjequada
demonstragéo da relevancia dos resultados, clareza e logica da exposicao, evidéncia de
planejamento publicitario e consisténcia entre o problema apresentado e a solugao proposta.




Proponente: Empresa 5 - Fazenda

Data: 23-01-2026

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Nota atribuida (média): / 10 pontos

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A empresa demonstra vasto leque de profissionais, com tempo de experiéncia profissional em
atividades publicitarias, desta forma, alcancando a pontuacdo maxima nesse quesito. As
instalagoes, Infraestrutura e recursos materiais sdo 6timas, assim como as informagdes de
comunicacao disponibilizadas ao Poder Executivo, mas a operacionalidade do relacionamento

com o Poder Executivo foi considerada boa em fungdo do prazo para atendimento das
demandas.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

A proponente apresenta uma estrutura operacional condizente com as exigéncias do edital,
amparada por profissionais com experiéncia de mercado e ferramentas eficazes para o suporte
a decisOes estratégicas do municipio. Contudo, a avaliacdo aponta oportunidades de melhoria
na composigao do corpo profissional, especialmente na area de criagdo, onde se observa uma
lacuna em termos de formac&o académica especializada. Além disso, embora a metodologia de
relacionamento e os prazos estejam em conformidade, a proposta carece de detalhamento
quanto a exclusividade da equipe de atendimento e & disponibilidade para suporte presencial,
elementos cruciais para a agilidade das demandas do Poder Executivo.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

A empresa demonstrou desempenho 6timo quanto ao tempo de experiéncia profissional em
atividades publicitarias, a qualificagdo dos profissionais responsaveis pela execucdo do
contrato, a adequagdo das instalagbes, infraestrutura e recursos materiais, bem como as
informagdes de comunicagdo disponibilizadas ao Poder Executivo. A operacionalidade do
relacionamento com o Poder Executivo foi avaliada como boa, em funcdo da previsdo de SLA

mais elevado para a producdo de pecas, o que pode impactar os prazos de atendimento as
demandas. |

REPERTORIO

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A empresa apresentou pertinente com as necessidades do Executivo, mas foi considerada boa
com relacao a criatividade das pecas, sem solugbes inovadoras e sem destacar peculiaridades

locais para cada um dos cases apresentados. A qualidade da execucdo, acabamento e
simplicidade da forma de apresentacao das publicidades foi excelente.

AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

No que tange ao repertorio, a empresa demonstrou competéncia técnica ao apresentar um
conjunto de pegas que atendem aos criterios de pertinéncia e afinidade institucional. A
qualidade da execugao e o acabamento das campanhas exibidas refletem um padrdo
satisfatorio de entrega, mantendo uma simplicidade na forma de apresentacao que facilita a
compreensao das mensagens. As ideias criativas demonstradas guardam coeréncia com os
objetos analisados, cumprindo os requisitos basicos previstos para o certame.
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AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

Quanto ao repertério, a empresa obteve avaliagdo 6tima em pertinéncia e adequagao ao perfil
de comunicagdo do Poder Executivo Municipal. A ideia criativa foi avaliada como boa, por

apresentar abordagem mais convencional. Os quesitos qualidade de execugdo e simplicidade
da forma receberam avaliacéo étima.

B . L B s T

RESOLUCAO DE PROBLEMAS (CASES)

AVALIADOR(A): Pedro Brasil Siva

A empresa apresentou resultados relevantes, com clareza e |6gica das exposi¢des publicitarias,

com evidencia de planejamento publicitario e consisténcia entre os problemas apresentados e
as solugdes de comunicacao.
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AVALIADOR(A): Marcelo Souza Coelho

A agéncia logrou éxito na exposicao de seus cases, evidenciando um planejamento publicitario
estruturado e solucdes consistentes para os desafios propostos. Os resultados apresentados ;
mostram-se relevantes, com destaque para a eficacia na captagcdo de publico no case do
Restaurante Popular e no aumento do awareness na campanha de combate a violéncia contra
a mulher. A clareza e a logica da exposicdo reforcam a capacidade da proponente em \

diagnosticar problemas e converter estratégias em acdes de comunicagdo que atendem as
expectativas de retorno social e institucional.

AVALIADOR(A): Mariana Zibordi Pelegrini

Nos cases apresentados, a empresa obteve avaliagao 6tima em todos os quesitos analisados,
incluindo relevancia dos resultados apresentados, clareza e l6gica da exposi¢ao, evidéncia de '
planejamento publicitario e consisténcia entre o problema identificado e a solugdo proposta.
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ANEXO V
TABELA DE PONTUACAD DOS ITENS

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM
DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABATXO:

Tempo de experiéncia Otimo . 20 A -
profissional em Bom 1.6
atividades  publicitarias Regular 1.2
2 Niio atendey ]
dons profissionais
envalvidos, sendo
computado, para efeito Mk 0
g0 portuncio, 08 05 apresentou
feincod melhor
avalindos,
Qualidade Utimo 2 A
. Bom 1.6
dos profissionais que | Regular 1.2
ficardio  responsaveis Niio wendeu 0
o (i}
pela execugo do apresentou
Contrato.
Capacidade Adequagio das Otimo 20 A
f”ﬁﬁl:l;ﬂi‘# Bom 1.6
de infragstrutura @
Regular 12
Anendimento 08 FECUTSNS 3
Sials Nio atendedu i}
E:m?np Nao i
pOnIvels Apresentin
duranie a execugdo do
Contrato.
Otimo 20 A
Informagtes == Lé
de  comunicacio a Regular 1.2
sErem Eﬂ"'ﬂﬂ-ﬂdﬂi - ™o aiendey i
regflarmente a
disposicBn  do  Poder Mao 1]
Executive  Municipal Apresentou
sem Onus adicional,
duranie a vigéneia do
Contrato.




Operacionalidede  do
relaciomamento entre o

Foder Fxecutive
Municipal € (1
proponenie,

CHimo 20 R
Hom .6
Regular 12
Nioatendey |

Mo |

Repertdaio

Pertinéneia e afinidade do | Otimo 0 ¥ |

repertinio  apresentado Bomi 1.6
a “?*TM"-' Regular 1.2
e @
mmmca;ﬂnTFudzr Eﬁ—m” E
Executive Municipal Sl
Idein criativa. Otimo 1.0
Bom 0.8 t ¥
Regular 0.6
| Niomendeu | 0
i I
Apreseniou
Cualidade da execucio e Otlmo 10 %
aeabameiio Bom .58
lar 01,6
Mo atendau I
Nio 0
apresentoun
Simplicidade da forme sob (o 1.0
i qual se apresenta Bom 08 %
Regular 06
Tilo abendeu [
Niio 0

S
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Juiz de Fom |
prefritgms

Relevincia dos resultados | 2 CHimo 10
apresentados. kNEXO IV Boam na
| Regular .6

Plao ptendeu f

Mo epresentou | 0
Clareza 2 lagicada | 1 Hine 1.0
exposigio, Rom 0.8
Regular LK E]

Mo stendeu 1]

Resolugio Nio gpresentou | [
ﬂiﬂhlm Evidéncia  de Otimo 2.0
i planejamenio Bom 1.6
Publicitirio. : | Regular 2

Mio stendeu [

Mo apresentou | 0
Consisténcia das CHimo 1.0
relegies de causa e Bom &
efeilo entre problema e Regular 6

soliio, d Niio atende P

ndew
Nio | D
apresentou
| Poniuagho mixima Resolagio de Problemas (cases): 05 pantos




Julz de Fora |

ANEXO V|

TARELA DE PONTUACAQ DOS ITENS

CONIUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - 18 (VINTE) PONTOS A SEREM
DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

Tempo de experincia Otimo 20 __F
profissional em Hom L6
atividades  publicitdrias Regular 1.3
) i ) Mo atendeu 0
dos profissionais
envolvidos, sendo
computado, pam efeto Ho i .
de pontuacho, oz 0% R .
{cinen) melhor
avaliados.
Qualidade Ofimo 20 o [}E
Bom 1.6 !
dos  profissionais  que 2 Regular 2
ficarfo  responsiveis Niio alendeu i
pela  execopdo do ﬁlﬂﬂhm :
Centrato,
Capacidade | Adequacho dus | Otimo 20
instalacdes, a Bam ]
de infraestrutura e eyl
Atendimento R TECUTS06 2 :rau n'::ndm 'II-'I1
Materuars =
qtie estarfo Wao L
disponivels apresemo
durante s execucdo do
Confrate,
-~
Informagses g':n““ T:
de  comunicagfie a _Begilar il =%
Senem colocadas | o Hio atenden Y L
regularmente 4
disposicio  do Poder Nio L
Executivo  Municipal apresentou
sem dnus  adicional, 8
durante a viglnela do
L ontrato,




20 X

Repertario

Pertinéncia « afinidade do | Otimo 20 =l

repertiric  apresantado Bom 1.6
i necessidade 5 | Regular 1,2
3 pecill ‘de Nagatendeu | 0
comunicagdo do I-'ndar Naa m
Executive Municipal apreserton
ldeta crintiva. (i 1,0
Bom Ly }".
| Regular 1]
Mo atenday i
MEo ]
apresentou
Qualidade da exeeushio & Otimo T,
acabaments | Bom 0.8
| Regular 0,6
Mo glendeu 1]
MiEn 1]
apreseniou
Simplicidade da forma sob Otimo 10 %
& qual se apresemta Bom 0.8
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s | Byt
Relevancia dos resultados | 2 ﬁr_nn 1,0
ppresentadog, WNEXD IV Bom [}
Ragular N ]
M adendau 1]
Mo apresentou | O
Clareza ¢ ligicada | 1 | Otimo 1.0
expesicio. Bom 08 ~J
Regulas 0,6 i
Wi atende o
Resolucao Min apresentou | 0
ld'-'fmbll.ﬁmas E'l.-i:lélm'iﬂ de Ctimo 2.0
G’ plﬂﬂl:.ji;mi'.jl'ltﬂ B 1.4 ‘}(
Publicitario, : Regulas 1.2
Wiy atendeu 0
Mo apresenton | 0
Consisténcia das Otimio Lo
relagies de causa e Bom 08 W
efeito entre problama e I Regular 06
solugdo, Nio atendeu | 0
Mio L
apresentou

Pontuagio maxima Resolugdo de Problemas {easesk: 05 pontos
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ANEXO V
TABELA DE PONTUACAD DOS [TENS

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM
DISTRIBUIDOS CONFORME TARFLA ARATXO:

Tempy de experidncia Otimo |20 W

profissional em Bom 1.6
stividades  publicitirias Regular 1.2
: 2 MWio atendey ] _
s profissionais \
envolvidos, sendo
Lf
computado, para efsito Nilo s o L,
de  pontuagdo, os 05 apees I"ﬂ.
icincoy  melhor ;
avalindos,
Qualidede Otime 20
. Bam L& E
dos profissionais que | . | Regular 1.2
ficardo reSPOnsaves Mo atendeu 1]
pela exeowglio  do E:meu ¥
Contrato.
Capecidads Adequagio das Otime 2p A
instalaghes, o Bom 1.6
de infrasstrutura @ Regular 1.2
Atendimento 08 TEGUTSHS 5
it Mo alendeu i}
que estario Mio 0
disponiveis aprescatoy
duranie a4 execugio do -
Contrato.
mlormagbes t::l:a II‘E ™
de  comunicagic @ Regular L2
serem colocades 3 Mo atemdeu {
regularmente a
disposicBéo  do  Poder I ETD ]
Executiva  Municipal apresentou
sem Onus o adicional,
duranfe a vigéncia do
LContrate.




Operacionalidede  do
relacionomento entre o
Paoder Executive

MMunicipal e [+
proponente.

ANEXD IV

Otima

10 =

1.6

Regular

1.2

Mo atendeu

5, DR ) PR 40

Pertinéncia ¢ afinidade do Ctimo 20
repertorio  apresentado Bom e Y
i necessidade - Regulur {2
. il de
:nmurnlica.r;.mp‘ﬂn Poder Tido tendeu L
Executiva Municipal Nio v
apreseniol
Ideia criative Otimo 1) S
Hom 0.3
i Regular 0.6
Nio atendeu il
Nio il
Reperidnio Bpresenion
Qualidade da execugio e Otirmo 8 A
acabomenio Bom 0.8 .
| Repular [.6
Moy atendeu [
Mio 0
npresaniou
Simplicidade da forma sob Ot X
a.qual s apresenta Bam 0%
| Regular 0.6
Milo etendeu {i
Moo i
apresenton
a i I.l' h‘ ! -

= il
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Relevincia dos resultados CHimo 1.0
apresentados. Bom 0,8
Regular 0.6

Mo atendeu 1]

Mo apresentou | 0
Clareza ¢ logicada | 1 imao 1.0
exposigdo, Bom (.4
| Regular 0,6

Medn alendeu ()

Resolugice Miio apresentou | 0
g':nmew Evidincia  de Bimo 2.0
planejamento Bom L.t

(cases) Publicitéric. l ;
] | Repular 1.2

Mo atendeu 0

Nilo apresentou | 0
Consisiéncia das Otimo 1,0
relagdes de cawsa ¢ Bam 0.8
efeito enire problema e | Regular 0.6

g Nao atendey | 0

Nio |0

apreseniou

| Pontuagio mixina Resolugiio de Problemas (eases): 05 pontos
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TABELA DE PONTUACAO DOS ITENS

CONJUNTO DE INFORMACOFES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM
DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

Capacidade

de
Aaendimento

sem  dous o adicional,
durante a vigéneia de

Contrato.

lempo de experiéncia Otimo 20
profissional em Bom L6
atividades publicitirias Regular 1.2
e Rt - Mo atendeu i
ervolbvidos, serido
computado, para efeito Nao '
Yo bl oz, 106 apresentou
(i) melhor
avallados,
Qualidade Otumo =l
Bom 1.6
dos  profissionais  gue 5 Regulir 1.2
fieario  responsiveis Mo atendey 0
Nio i
pela  execugBo do Jpresemou
Caonlrato.
Adequagio das Otime =h
instalagdes, 8 Bom 1.6
infragstrutura. @ Regular 1,2
m:;m 2 Nilo atendeq 0
:I-llﬂ'-ﬂriﬂ Mo i
YEls m'
ﬂmnmm :
Conlrato.
O 0
MITAEReK Bom 1.6
de  comunicacio  a Regular 1.2
serem colocadas | 2 Nao stendey 0
regularmente i
disposicio  do Poder Nio i
Executiva Municipal upresentou

Dabs
{'hf_rw“_&'"f



Operacionalidade  do __Otimo 2.0
relacionamento entre o Fom 1.6 M
Poder Executive ANEXO WV Repular 1.2
Mumcipal e o N0 atendeu 1]
propanenis, Wi [
Pertinéneia e afinidade do | Ofimo 20
reperidrio  apresentado Bom 16
& necessidade 2 | Repular 1,2
. perfil de Mo atendey f
eoamscagiio do Foder Nao 0
Executive Municipal ADrestiT
Ideia criativa. Otie 0 %
| _Bom LA
| Roguler 0.5
Mo mendeu [
- Mo {
Repertirio Epresenton
Qualidade da execupdo ¢ Mimao 18 A
peabamenio Bom 0,8
| Regular .
Néo aendey 1
Mo Y
. spresentou
Simplicidade da forma =oh Otimo 10 K
% qual se apresenta Buom 0.8

9,9
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Relevncia dos resultados Ctimo 0 St
apresantados. Bom %
Regular .
Miio atendeu 1
MNio apresentou | 0
Clareza ¢ Mogicada | 1 (Mirma 1.0 ¥
expodigio, | Bom 0.8
| Repular 0.6
Nio atendeu 1]
Resolugio Niio apresentou | 0
?‘:ﬂ:blemus e e Qi o
plangjamento Bom 1.6
(cases) Publicitario. Regular 1.2
: Mo atendeu 0
Nin apresentou | 0
Consisténcia das Utimo 1.0 ‘-j-
relapbes de causa ¢ Bam 08
eleilo emtre problema e i Regular R
solugdo. Wi atendey 0
Nin |0
apreseniou

Pontuagio mixima Resolugiio de Problemas (cases): D5 pontos
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TARELA DE PONTUACAD DOS ITENS

pa—— Mﬁ;

COMIUNTO DE INFﬂHﬁhl}'ﬁ!E DO PFROPONENTE - 20 (VINTE) PDHTEIEA.EEIIEM
DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO: .1 =] I-;

W A

Tempo de experiéncia (timo
protfissional em Bom 1.6
atividades  publicitirizs Regular 1.2
i
dos  pcBsionis i i B
envolvidas, sendo
computado, parn efeito Nao v
e punblio. -, O apresenton
fcinco) melhor
avaliados.
Cualidade CHimo 20
o Rom s X
PrAEORAD  qus Repular 1.2 E
ficariio responsavers Niin atenden i
peln  execugdn  do ?parzsmluu y
Contrato.
Capacidade Adequagio das CHimi 20 X
i B i |_Bom L6
infracstrunues e
Nensinero o s ET TS
materiais e e
que estario Mo il
disponiveis apresentou
durante & execuio do
(Himao 2
Informagdies Bom 16
de  comunicagic @ Re 1.2
SETEm colocadas | Nio atendey 0
repularmente a
disposicio do  Poder Nio 0
Executive  Municipal apresentau
sem Gnus adicienal,
durante a wvigénein do
Contrato,




Julz de Foun
Operacionalidade  do Otimo 20 X
relacionamento anire o Bom 1,5
Poder Executive HHEII:I " Rejular L3
Munlpipal & o Mo alenden | 0
proponenfe, Nan 0
apresentou
Pertinéneta ¢ afinidade do Otimo 20
rependrio  apresemtado Bom 16
i necessidade a Regular 1.3
-} . P".'-I-'ﬁl dﬂ Mg alendey i
mmunfm;in du Paoder Nao o
Executivo Municipal i
Ideia criativa. (lima 10 X
Bom 0.8
1 Regular A
Mo alendeu | 0
Mao i)
Reperidario Apreseiton
Quialidade da execugdio e Otimo L0 X
acabamento Boin 0,8
1 Regular 0,6
|_Nioatnden | 0
. Nio 0
apresentou
Simplicidade da forma sob Otimo 0 X
a qual se apresenta Bom 0.3
I Fepular .6
Mo atendeu ¥
i f]
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|*rek g |
Relevancia dos resultacdos 'qu

(Nimo 10
R BNEXO IV Bom e
Regular .6

Mo atendeu L]

Mao apresenton | 0
Clareza e loeica da | 1 (himo K
exposigio, | Rom 0,8
Regular &

Mo mendeu 1l

:““'“W Mao apresentou | 0
3 Evidéncia  de Chimo 2.0
Rr:;::naa E::;:ﬂjﬂm'-'f_mf" Bom l_.b
citdrio, Regular 12

L Mao atendeu L

Mo apresenton | 0
Consisténcia das Citimo 1,0
relacdes de causa e RBom 0.8
efeito entre problema e I Regular .6

salucho. Nic atendeu | O

Nio |0

Apreseniou

Pontuagio maxima Resolugio de Problemas (cases): 05 pontos

e
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TABELA DE PONTUACAD DOS ITENS

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM
DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO: A4 I?

Tempe de experiéncia Otimo 2

profissional &m Bom 1.6
atividades publicitirias Regular 1.2
sy 2 Mao stenden (*
dors profissionas =
envolvidos, sendo Nilo o
computadn, para efeito
de pentuagio, os 05 L
fcincod  mialhos
avaliados,
Qualidads Otime 2.0 X
Bom 1.6
dos profissionais que | o Regular 1.2
lcario TESPONSEVES o aiende 0
T iy
pela execugo do apresentou
Contrato, =
Capacidads Adequagio das Otimo T -
; 1“;"1#%11 Bom 1.6
- inlragstrutum e Rl.’glllll' 12
Mtendimento 03 TECUTEOE 2 Miio mendey 1]
malcriais
que estarko ™an 0
disponivels apresentou
duranie a execugdo do
Contrato.
. Otimo P
Infermagdes Bom 16
; Regular 1.2
de  comunicagdo A ] x
sErem colocadas | 3 Niio stendeu 0
regularmente a
disposicio  do  Poder Mo 0
Executive  Municipal apresentou

sem  Onus  adicional,
durante a wvigéncia do
Cantrato




Repertario

Pertinéncia e afinidade do Chimo X
repertdrio  apresentads Boimi 1.6
A necessidade | Regular 1,2
. pertil d Nao atendes | 0
comunicasin o Pode Nio n
Executivo Municipal -
Idein eriative. Ciime 1,0
Bom nE A .
Regular 1]
Nio atendey | 0
M i}
Apresenro
Qualidade da exeeuio ¢ Otimo o X
acubamento Hom .6
Regular 6
Mo nlendeu 1]
T lh
apresentou
Simplicidade da forma sob Chima Lo X
aqual se apresenta Bom .8




Releviincia dos resultados Chimo 1.0
apresentados. Bom (iK1
Repular .6

| Nilo atendeu i

M apresentou | ()
Claresn @ logica da | 1 Crimo 1.0
exposigio. Bom 0,8
Regular i, i

N0 atendsu i

5"5'3'['-1’?5‘:' Mo apresentou | 0
. Evidéncia e rimo 20
Eﬁ:;““ plangiamerio Bam L&
Publicitarie, : Regular 1.2

Mo atendeu i)

Mo apresentou |
Consisténcia das Otimo 1,0
relagdes de causa e Bom 0.8
efeito entre problema ¢ ; Reguilar 0.

e Nio atendeu | 0

MWin [

apresenion
Pontuagio méxine Resolugio de Problemas (cases): 15 pontas 5
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ANEXO V
TABELA DE PONTUACAD DOS ITENS

CONJUNTO DE INFORMACOFES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM

DISTRIRUIDOS CONFORME TARELA ABATXO:

1%, &

Tempo e experidncia Otimo 2.0
profissional em Bom 1.6
atividades  publicitdrias Regular 2
: 2 Mo atenden i}
dos profissionats
envolvidos, sendo
computado, para efeito hln 0
de  pontwaglio, os 03 apres
{cinco) melhor
avaliados
Qualidade Onimo 2.0
Bom ;]
dos profissionals que Regular 1.2
: 2 |_DELIAT s
ficardo  responsaveis Niio atendeu 0
Wi f
peela e il ppresentou
Conirade,
Capacidade Adeguario das (Himo 20
insialagies, a HBom 16
de infraestrumea [ Regular 12
Adendimento O TECUrSOs 2
P Miie atendeu 0
que estardo Nio i
disponivess Epresentou
durante a execucio do
Contrato.
Olimo .
Informaphes Wi T
; Regular I.2
de comunicagdn @ =
serem colocadas 2 Ko atendeu 1
regularmente a
disposiciio  do Poder Wik 0
Executive  Municipal apresentou
sem s adicional,
duranic a wvigéneia do
Contrato.
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Operacionalidade  do Chimo 2,0
relacionamento entre o A Bom 16 A
Pu-drr_ Executiva ﬁEID Regular e
Mumicipal e ] Nio atendei 0l
proponents. Nio 1]

Pertinéncia c afinidade do Otimo 3
repertdrio  apresentido Bom 1.6
i necessidade 2 Regular 12 #~
¢ perfil de Nio aterdeu i
conmumcegcio do Poder o b
Executive Municipal W
Ideia erintive. Oimo 10 X
Bom 1}
| Regular 6
Mo atendeu i
Wiin (i
Repertario apresenou
Qualidade da execuglo e (imo L0 A
acabEmenio Bomi T
| Regular 0.6
Mo alendeu 1]
e Flad 0
npresentou
Simplicidade da forma sob {ima THES
1 gual se apresenia Bom 0.3
i Regular 1L.ix
Nio atendeu o
Mia i
gpresentou
. 2 Pantuagia mixima Repertirio: 5 pontos JEI ¢ - 17
=




hisfebee | HES
Relevincia dos resultados |4 Oiimo L4
apresentados. Bam 0.8
e bV Regular 0.6
MNio atcndeu 0
Milo apresentoun | 0
Clareea ¢ logica da 1 Oitimin 1.0
exposiygio. Bom (1.8
Riepulas (L6
Mo atendeu 1]
Resolugio Nio apresentou | O
::uhlcmas Fuvidéncia e Ot 2.0
planejamento Bam 16
heaseel Publicitirio. Regular 3
J“' Mo anendau 0
i npresenton | O
Consisiéncia das Otimao 1.0
relagbes de causa ¢ Rom .8
:l‘zlzjt;:lmre problema e | Regular 0.6
Mo ntendew 0
Mo | 0
ipresenion

Pomtuacio maxima Resolucdo de Problemas (cases): 05 ponlos

4,0
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ANEXO V

TABELA DE PONTUACAD DOS ITENS

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM
DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABATXO:

1Y pom bos

Tempo de experiéncia Otimo 20
profissional em Bom 1.6
stividades  publicitirias Regular 1.2
™o atendeu 1]
daos profissionais
envolvidas, sendo
computado, para efeito s v
de apresentou
pomuagdo, os 05
{cinco)  methor
avalisdos.
Qualidade _Otimo 20
Bom 1.6
dos profissionais  gue Regrilar 1.2
ficarlo  responsdveis Miio atlendes | 0
Mo 0
pela  execupdn do
Contrats, e
Capacidade Adequagio das  Otima 28
instalaghes, a Bom 16
de infraestrotura @ Regular |2
Avendiménto 08 FECUrss
P Mo alendey 0
que estario Nio i
disponiveis aprasentou
duranie @ execusio do
Contrato,
CHimo 20
Informagies EF 16
de  comunicagho A Regular L&
sErem colocadas Nao atendcy g
regulermente a
disposicio  do Poder Wi 0
Executiva  Mumicipal apresentou
sem dnus adicional,
duranie a wviglneia do
Comtrali,




Operacionelidode do
relacionEmento enlre o

Poader Executivo
Municipul [ 0
proporente,

_'!_jiimu 2.0
Bom 1.6
Regular 1.2 %
Mo atendeu i
o i

Pertinéncia ¢ afinidade do Otimo 20
reperionio  apresentado Hom 1.6
:I;’_:Hf"df 5 Regular 12 e
a
comunicogiio do Poder ﬁ aierdeu :
Executive Municipal WSSl
Tdeia erialiva. Crimo [ ES
Bom 8
1 Regular 06
[ Nao wendew | 0
iy b
Repertirio ApTEsEon
Qualidade da execuclio e Cim 1.0 »
acabamenio Hom 0.8
| Regular .6
Wiio atendeu {r
[ Fi o) ]
Bpreseno
Simplicidade da forma sob (himo Lo XK
aqual e apresenta __Bom b8
1 F.mgula: 6
M stendeu i
Mo ik
apresenion
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sl | g
Juis dé Farm | 3= E

P

FeTarh | s
Releviincia dos resultados |3 Onimo K.
apresenizdos, hNEXS T Bam 0.8
| Regular 0.6
Mo atendeu [H]
Wi apresentou | 0
Clares e logicada | 1 Crimo 0 M
exposigdo. Bom 01,5
FI.EEIJ[IH i,
Mao ptendeu L]
:'E&':'“"i‘ﬂ":' Mio apresentou | 0 <
g Fvidéncia  de Chimo 2.0
i =
igitirio, L Regular 12
Mo atendeu ]
Mo apresenton | 0
Consisiéncia das Ciimo 0 XK
relacdes de causz ¢ R 0.8
efeito entre problema e I Repular 0,6
Solugho. M atenden 1]
Nia | D
Apresentou
Pontuagdin maxima Resolucho de Problemas (cases): 05 pontos 5 rle'w‘l"ﬁ
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ANEXO WV
TARELA DE PONTUACAD DOS ITENS %“ A 8 F S'E

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM
DSTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO: »1 ﬁ 'L\.
)

Tempo de experiéncia Otimo 20 X
profissional em Bom 1.6
atividades publicitdrias Regular 12
Mo atendey 0
dos profissionais .
enviolvidos, sendn
computado, para efeito H4a0 , Y
de pontuagho, os 05 ?
fcineo)  melhor
avalindos,
Qualidade Otimo 20 A
_ Bom 1.6
das  profissionais que | o Regular 1.2
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CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - 20 (VINTE) PONTOS A SEREM

DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:
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durante a execugio do
Contrato,
Olimo 20 3
Informagdes Biom 16 ¥
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ANEXO V
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DISTRIBUIDOS CONFORME TARELA ARATXO:
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miraestrutura e R‘-‘aElllll' 1.2
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ANEXO V
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TABELA DE PONTUACAQ DOS ITENS
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